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Warszawa, 5 stycznia 2012 r.
Przetarg nieograniczony, znak: CPE-11-261-06/AG/12

SPECYFIKACJA
ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
(zwana dalej ,,SIWZ”)

Dotyczy:

postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego na podstawie art. 39, w zwigzku z art. 10 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z p6zn. zm.), zwanej dalej
,ustawg”, na zakup powierzchni reklamowych w mediach drukowanych (prasa) oraz w
mediach internetowych na potrzeby ogloszenia III naboru wnioskow oraz na potrzeby
umieszczenia informacji o rezultatach programu wraz z ushugami towarzyszgcymi (sktad
ogltoszen do druku oraz produkcja internetowych form reklamowych).

Kody CPV:
79970000-4 Ustugi publikacji




ROZDZIAL 1.
Opis przedmiotu zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest zakup powierzchni reklamowych w mediach drukowanych
(prasa) oraz w mediach internetowych na potrzeby ogtoszenia III naboru wnioskéw oraz
na potrzeby umieszczenia informacji o rezultatach programu wraz z uslugami
towarzyszacymi (sktad ogloszen do druku oraz produkcja internetowych form
reklamowych).

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia znajduje si¢ w zataczonym projekcie umowy
(zalacznik nr 1 do SIWZ).

Zamawiajacy dopuszcza skladanie ofert czeSciowych, nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych, nie zamierza zawrze¢ umowy ramowej, Nie zamierza ustanowié
dynamicznego systemu zakupoéw, nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty z
zastosowaniem aukcji elektronicznej oraz nie przewiduje udzielania zamoéwien
uzupehniajacych.

Zamawiajagcy dopuszcza wykonanie przedmiotu zamoéwienia przy pomocy
podwykonawcow. Zgodnie z art. 36 ust. 4 ustawy Zamawiajacy zada, aby Wykonawca
wskazat w ofercie czgsci zamdwienia, ktérych wykonanie powierzy podwykonawcom.

ROZDZIAL 11,
Opis sposobu przygotowania oferty

Oferta musi by¢ ztozona pod rygorem niewazno$ci, w formie pisemnej, w formie
oryginatu, w jezyku polskim. Wzor oferty okreslony jest w zalaczniku nr 2 do SIWZ.
Tres$¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Dokumenty sporzadzane w jezyku obcym sg sktadane wraz z tlumaczeniem na jezyk
polski.

Oferta wraz z wymaganymi o§wiadczeniami powinna by¢ podpisana przez osobg (osoby)
majace prawo do statego reprezentowania Wykonawcy na zewnatrz, sktadania w jego
imieniu o$wiadczen woli 1 zaciggania zobowigzan majatkowych. Oferte moga podpisac
takze inne osoby posiadajace pelnomocnictwo do reprezentowania Wykonawcy w danym
zamoOwieniu publicznym, dolaczone do oferty w formie oryginatu lub notarialnie
poswiadczonej kopii.

Kazda zapisana strona oferty wraz z zalagcznikami powinna by¢ ponumerowana
i podpisana lub parafowana.

Wszelkie poprawki i zmiany w tekscie oferty muszg by¢ parafowane i datowane przez
osobg podpisujaca oferte.

Dokumenty w ofercie, stanowigce informacj¢ zastrzezong dla innych uczestnikow
postgpowania, tj. stanowigcg tajemnic¢ przedsigbiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 z p6zn.
zm.), powinny znajdowaé si¢ w oddzielnej zamknietej kopercie opatrzonej napisem
,DOKUMENTY ZASTRZEZONE”.

Wszystkie dokumenty tworzace oferte powinny by¢ spigte (zszyte) w sposob trwaly
uniemozliwiajgcy swobodne wysunigcie lub wyjecie kartek.

Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o udzielenie zamowienia, muszg ustanowié
pelnomocnika do reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie niniejszego
zamowienia lub do reprezentowania ich w postgpowaniu oraz do zawarcia umowy
o udzielenie przedmiotowego zamdwienia publicznego. W takim przypadku, wraz z oferta
nalezy zlozy¢ stosowne pelnomocnictwo okre§lajace sposdb  wspoldziatania



Wykonawcoéw wspdlnie ubiegajacych si¢ o zamowienie. W przypadku wyboru oferty
Wykonawcdw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia, Zamawiajacy przed
zawarciem umowy Ww sprawie zamodwienia publicznego zazada umowy regulujacej
wspotprace tych Wykonawcow. Przepisy ustawy dotyczace Wykonawcy stosuje si¢
odpowiednio do Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamdowienia.

ROZDZIAL III.
Termin wykonania zamowienia

Termin wykonania zaméwienia: od 1 lutego 2012 roku do 31 grudnia 2012 roku (dla
wszystkich trzech cze$ci zaméwienia).

ROZDZIAL IV,
Warunki udzialu w postepowaniu, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy oraz opis sposobu
dokonywania oceny spetniania warunkow udzialu

1. O zamdwienie mogg si¢ stara¢ Wykonawcy, ktorzy spetniaja warunki dotyczace:
1) posiadania uprawnienia do wykonywania okreslonej dzialalnosci lub czynnosci,
jezeli przepisy nakladaja obowigzek posiadania takich uprawnien;
2) posiadania wiedzy i doswiadczenia:
zamawiajacy uzna warunek za spelniony, jezeli Wykonawca przedstawi wykaz
wykonanych nalezycie w okresie ostatnich trzech lat, przed uplywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie,
- co najmniej dwoch ustug polegajacych na przygotowaniu i publikacji ogloszen oraz
artykulow w prasie regionalnej i lokalnej, przygotowaniu i publikacji banerow
reklamowych oraz artykulow w informacyjnych mediach elektronicznych ukazujacych
si¢: dla czgéci I zamowienia na terenie Polski, dla czesci II zamowienia na terenie
Ukrainy, dla cze$ci III zamowienia na terenie Bialorusi; zataczy¢ dokumenty
potwierdzajace, ze ustuga zostata wykonana lub jest wykonywana nalezycie, wraz z
podaniem jej warto$ci, przedmiotu, daty wykonania i odbiorcy;
3) dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia;
4) sytuacji ekonomicznej i finansowej.
2. Dla wykazania spetniania powyzszych warunkéw Wykonawca jest obowigzany ztozy¢
wszystkie o§wiadczenia i dokumenty wymienione w Rozdziale V SIWZ.

ROZDZIAL V.
Wykaz oswiadczen i dokumentow wymaganych dla wykazania spelnienia warunkow
udzialu w postepowaniu, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy

1. Wraz z oferta Wykonawca zlozy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu
w postgpowaniu, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy. O$wiadczenie zostanie
podpisane przez osobe/y/ upowaznione do reprezentowania Wykonawcy. Wzor
oswiadczenia okreslony jest w zalaczniku nr 3 do SIWZ.

2. Wykaz ustug wykonanych nalezycie w okresie ostatnich trzech lat, przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest krotszy - w tym



okresie, o ktorych mowa w rozdziale IV wust. 1 pkt 2, wg wzoru okreslonego
w zalaczniku nr 6 do SIWZ.

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zamoéwienia lub zdolnos$ciach finansowych innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej
sytuacji jest zobowigzany udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami
niezbednymi do realizacji zamoOwienia, w szczegdlnosci przedstawiajac w tym celu
pisemne zobowigzanie innych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych
zasobow na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamoéwienia, o ktérych mowa w
art. 26 ust. 2b ustawy, podpisane przez osoby upowaznione do reprezentacji tego
podmiotu.

Zamawiajacy nie wymaga, aby Wykonawca powotujacy si¢ przy wykazywaniu spetnienia
warunkéw udzialu w postepowaniu na potencjat innych podmiotow, ktore beda braty
udzial w realizacji zamdwienia, przedktadat takze dokumenty dotyczace tego podmiotu
w zakresie wymaganym dla Wykonawcy.

ROZDZIAL VI.
Wykluczenie Wykonawcy 7 postepowania — niespetnienie warunkow okreslonych w art.
24 ust. 1 ustawy

Wykonawca ubiegajacy si¢ o zamowienie jest zobowigzany wykazaé, iz nie ma podstaw

do wykluczenia go z postgpowania z powodow okreslonych w art. 24 ust. 1 ustawy. Dla

wykazania braku podstaw do wykluczenia Wykonawcy z postgpowania, Zamawiajacy
zada ztozenia przez Wykonawce nastepujagcych dokumentow:

1) oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postgpowania, podpisane przez
osoby upowaznione do reprezentacji Wykonawcy, ktérego wzor okreslony jest
w zalgczniku nr 4 do SIWZ;

2) aktualny odpis z wlasciwego rejestru, jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 1
pkt 2 ustawy, wystawiony nie wcze$niej niz 6 miesiecy przed terminem uplywu
skladania ofert, a w stosunku do osob fizycznych o§wiadczenie w zakresie art. 24 ust.
1 pkt 2 ustawy (wzor o§wiadczenia okreslony jest w zalgczniku nr 5 do SIWZ);

3) aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego, potwierdzajace,
ze Wykonawca nie zalega z optacaniem podatkow lub zaswiadczenie, ze uzyskat
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozlozenie na raty zaleglych
ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wlasciwego organu —
wystawione nie wezesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu skladania ofert;

4) aktualne zaswiadczenie wlasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub
Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajace, ze Wykonawca nie
zalega z optacaniem skladek na ubezpieczenie zdrowotne 1 spoteczne, lub
potwierdzenie, ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
rozlozenie na raty zalegltych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyz;ji
wlasciwego organu — wystawione nie wczeSniej niz 3 miesiace przed uplywem
terminu skladania ofert.

Z postepowania zostang wykluczeni Wykonawcy takze z powodow okreslonych w art. 24

ust. 2 ustawy.

Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium

Rzeczypospolitej Polski, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w ust. 1:



1) pkt 2, 3, 4 — sklada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktorym ma
siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze:
a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci,
b) nie zalega z uiszczaniem podatkoéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne
1 zdrowotne albo, ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zaleglych platno$ci lub wstrzymanie w catosci wykonania
decyzji wlasciwego organu.
4. Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentow, o ktérych mowa w ust. 3 pkt 1 w lit.
a) i b) zastepuje si¢ je dokumentem zawierajacym os$wiadczenie zlozone przed
notariuszem, wlasciwym organem sagdowym, administracyjnym albo organem samorzadu
zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w
ktorym Wykonawca ma siedzib¢ lub miejsce zamieszkania. Termin waznosci
dokumentow zawierajacych o§wiadczenie stosuje si¢ odpowiednio.
Zamawiajqcy wezwie Wykonawcow, ktorzy w okreslonym terminie nie zloiqg wyiej
wymaganych przez Zamawiajgcego oswiadczen lub dokumentow lub ktorzy nie zloig
pelnomocnictw, albo ktorzy zloiq dokumenty zawierajgce bledy Ilub ktorzy zHoiyli
wadliwe petnomocnictwa, do ich zleZenia W wyznaczonym przez siebie terminie, chyba
Ze mimo ich zloZenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby
uniewaznienie postgpowania.

ROZDZIAL VII.
Informacija o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego 7 Wykonawcami oraz sposobie

przekazywania oswiadczen i dokumentow oraz wskazanie 0osob uprawnionych do
porozumiewania sie 7 Wykonawcami

W niniejszym postgpowaniu wszelkie os$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazujg w jezyku polskim, w formie pisemnej,
za pomocg faksu lub drogg elektroniczna, z zastrzezeniem postanowien ust. 2.
Oswiadczenia 1 dokumenty dla wykazania spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu,
o ktorych mowa w Rozdziale V oraz VI SIWZ, uzupetniane przez Wykonawce na skutek
wezwania Zamawiajacego, na podstawie art. 26 ust. 3 ustawy, zostang ztozone w formie
pisemnej. Moga by¢ tez przez Wykonawce przestane w pierwszej kolejnosci faksem
1 nastgpnie niezwlocznie w formie pisemnej. Zamawiajagcy uzna te dokumenty
i o$wiadczenia za zlozone w wyznaczonym terminie, jezeli ich tres¢ w formie pisemne;j
dotrze do Zamawiajacego przed uptywem wyznaczonego terminu.

Zamawiajacy na swojej stronie internetowej www.cpe.gov.pl opublikowal ogloszenie

o zamdwieniu oraz niniejszg SIWZ.

4. Na stronie tej Zamawiajacy bedzie takze publikowat:

1) zawiadomienia oraz informacje zwigzane z prowadzonym postgpowaniem, w tym
zwlaszcza: zapytania Wykonawcow o wyjasnienie tresci SIWZ wraz z wyjasnieniami
Zamawiajacego do tych zapytan; zawiadomienia o zmianie tresci SIWZ;
zawiadomienia o przedluzeniu terminu skladania ofert; zawiadomienie o wyborze
oferty, o ktorym mowa w art. 92 ust. 2 ustawy;

2) treSci odwotan dotyczacych tresci ogloszenia o zaméwieniu lub tresci SIWZ wraz
z wezwaniem Wykonawcéw do wzigcia udzialu w postgpowaniu toczacym si¢
w wyniku wniesienia odwotania; rozstrzygnigcia odwolan dotyczacych tresci
ogloszenia o zamodwieniu lub tresci SIWZ.

Porozumiewanie si¢ z Zamawiajacym w zwigzku z prowadzonym postgpowaniem:



- 0soby uprawnione ze strony Zamawiajacego do kontaktow z Wykonawcami:
Piotr Maciofek, tel. 22 378 31 11, e-mail do korespondencji: piotr.maciolek@cpe.gov.pl i
Agnieszka Gulbierz, tel. 22 378 31 78, e-mail: agnieszka.qulbierz@cpe.gov.pl

- korespondencja pisemna za posrednictwem poczty, kuriera lub sktadana osobiscie
w sekretariacie Centrum Projektow Europejskich, 02-672 Warszawa, ul. Domaniewska
39a, p. III, pok. 2, od poniedziatku do pigtku w godz. 8.15-16.15.

Wykonawca moze zwrdci¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajgcy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jednak nie pozniej niz na 6 dni przed
uplywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie SIWZ
wplynie do Zamawiajacego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktorym uplywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

ROZDZIAL VIII.
Wadium

Zamawiajacy nie zada od Wykonawcow wniesienia wadium.

=

ROZDZIAL IX.
Termin zwigzania ofertq

Sktadajacy oferte jest nig zwigzany przez okres 60 dni od ostatecznego terminu sktadania
ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajagcego moze przedluzy¢ termin
zwigzania oferta.

Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania
oferta, zwréoci¢ sie do Wykonawcdéw o wyrazenie zgody na przedluzenie tego terminu
0 oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

ROZDZIAL X.
Skiladanie ofert

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Oferte nalezy umiesci¢ w zamknietej kopercie uniemozliwiajacej zapoznanie si¢ z jej
treScig bez naruszenia koperty, opatrzonej nazwa i1 adresem Wykonawcy oraz oznaczonej
W nastgpujacy sposob:

Centrum Projektow Europejskich
panstwowa jednostka budzetowa
ul. Domaniewska 39a, 02-672 Warszawa

,, Oferta w postgpowaniu znak: CPE-11-261-06/AG/12 — zakup powierzchni reklamowych w

mediach drukowanych (prasa) oraz w mediach internetowych na potrzeby ogloszenia I1I

naboru wnioskow oraz na potrzeby umieszczenia informacji o rezultatach programu wraz z

ustugami towarzyszacymi (sktad ogloszen do druku oraz produkcja internetowych form
reklamowych). Nie otwiera¢ przed 19.01.2012 r. przed godz. 11.715".



mailto:piotr.maciolek@cpe.gov.pl
mailto:agnieszka.gulbierz@cpe.gov.pl

3. Oferte nalezy przestaé¢ pocztg lub zlozy¢ w sekretariacie w siedzibie Zamawiajacego
w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 39a, w terminie do dnia 19 stycznia 2012 r. do
godz. 11:00.

4. Oferty przestane faksem nie bgdg rozpatrywane.

ROZDZIAL X]I.
Zmiana i wycofanie ofert

1. Przed uptywem terminu do sktadania ofert, Wykonawca moze zmieni¢ lub wycofaé
oferte.

2. Zadna z ofert nie moze byé zmieniona ani wycofana po uptywie wyznaczonego terminu
sktadania ofert.

3. Zmiana oferty moze nastapi¢, tylko poprzez ztozenie zmienionej, pisemnej oferty wedlug
takich samych zasad jak wcze$niej sktadana oferta. Oferta, zmieniajagca wczesniej ztozong
ofert¢ musi jednoznacznie wskazywacé, ktdre postanowienia oferty sa zmieniane.

4. Wykonawca moze wycofa¢ juz ztozong oferte, tylko przed uptywem terminu sktadania
ofert. Zamawiajacy moze wydaé oferte Wykonawcy, tylko na podstawie pisemnego
zadania zwrotu oferty, ztozonego przez osob¢ upowazniong ze strony Wykonawcy do
wykonania tej czynnosci. Upowaznienie do wycofania oferty, musi by¢ zalaczone do
zadania zwrotu oferty.

ROZDZIAL XI|.
Otwarcie ofert

1. Otwarcie ofert nastapi publicznie w dniu 19 stycznia 2012 r. o godz. 11:15
w siedzibie Zamawiajacego w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 39A.

2. Przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwotg, jaka zamierza przeznaczy¢
na sfinansowanie poszczegdlnych czgsci zamowienia.

3. Otwarcie ofert jest jawne. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz
adresy Wykonawcow, a takze informacje dotyczace ceny.

4. Wykonawcy moga uczestniczy¢é w publicznej sesji otwarcia ofert. W przypadku
nieobecnosci Wykonawcy przy otwieraniu ofert, Zamawiajacy przesle na pisemny
wniosek Wykonawcy, informacje dotyczaca kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamowienia oraz informacje podane podczas otwarcia ofert.

5. Na podstawie art. 96 ust. 3 ustawy oferty udostepnia si¢ od chwili ich otwarcia.

ROZDZIAL XIII.
Opis sposobu obliczenia ceny oferty oraz informacje w sprawie walut obcych

1. Cena oferty brutto musi zawiera¢ wszystkie sktadniki cenotworcze w tym nalezny
podatek VAT. Nie uwzglednienie przez Wykonawce jakichkolwiek kosztéw zwigzanych
z wykonaniem przedmiotu zamodwienia na etapie zlozenia oferty nie begdzie podstawa
roszczen Wykonawcy w stosunku do Zamawiajacego, zarowno w trakcie realizacji
przedmiotu zamoéwienia, jak i po jego wykonaniu. Cena oferty brutto musi obejmowac
wszystkie koszty niezbedne do prawidtowego wykonania umowy zgodnie z zalacznikiem
nr1do SIWZ.

2. Wykonawca okresli cen¢ oferty z VAT w ztotych polskich, z doktadnoscig do drugiego
miejsca po przecinku, w formularzu ofertowym (zatacznik nr 2 do SIWZ).



3. Wykonawca zobowigzany jest do zalaczenia Formularza ofertowego zawierajacego w
szczegblnosci:
a) w przypadku mediéw drukowanych: ceny 1 cm? powierzchni ogloszenia, cena bedzie
stala w okresie trwania umowy;
b) w przypadku mediéw elektronicznych: ceny za cato$¢ zakupu opisanego szczegdtowo
pakietu wzorcowego.

4. Jezeli zostanie ztozona oferta, ktorej wybor prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego Zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ushug
(podatek VAT) w zakresie dotyczagcym wewnatrz wspdlnotowego nabycia towardow,
Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny podatek
od towarow 1 uslug, ktéry miatby obowigzek wplaci¢ zgodnie z obowigzujacymi
przepisami.

5. W przypadku rozbieznosci w podaniu ceny liczbowo a slownie, Zamawiajacy przyjmie
warto$¢ wyrazong stownie.

6. Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci prowadzenia rozliczen w walutach obcych.
Rozliczenia miedzy Wykonawca, a Zamawiajacym begda dokonywane w  zlotych
polskich.

ROZDZIAL X1V,
Kryteria oceny ofert

=

Oceniane beda wytacznie oferty nie odrzucone.

2. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal nastepujacymi
kryteriami:

a) ogloszenie drukowane 60%, w tym:
- cena brutto za 1 cm %40%,
- kosztu dotarcia ogtoszenia do 1000 czytelnikéw 20%;

b) cena brutto za ogloszenie w Internecie 40%

3. Sposob obliczenia punktéw w odniesieniu do kryterium ,,cena”
C = (cena ofertowa minimalna / cena ofertowa badana) x 100 x waga kryterium

4. Sposob obliczenia punktow w odniesieniu do kryterium kosztu dotarcia

KD = [ Kdmin : {( Cx : Nx) x 1000} ] x 100 x waga kryterium

gdzie:

KD - ilo$¢ punktow przyznanych danej ofercie za koszt dotarcia ogloszenia do 1000
czytelnikow

Cx - cena brutto publikacji ogloszenia (Zamawiajacy wyliczy na podstawie ceny za 1 cm 2j
podanej wielkosci ogltoszenia), dla Wykonawcy dla ktérego wynik jest obliczany
NX - $rednia wielko$¢ nakladu gazety zaoferowanej jako miejsce publikacji zamawianych
ogloszen, podana przez ~Wykonawceg, dla  ktéorego wynik jest obliczany
Kdmin - najnizszy koszt dotarcia, zaoferowany w przedmiotowym postgpowaniu, obliczony
na podstawie wzoru: {( Cx : Nx) x 1000}

5. Punkty w poszczego6lnych kryteriach beda podlegaly sumowaniu.



6. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwyzsza
liczbe punktow.

ROZDZIAL XV.
Wybor najkorzystniejszej oferty

1. Najkorzystniejszg sposrod zlozonych waznych i niepodlegajacych odrzuceniu ofert bedzie
oferta 0 najwyzszej ilosci zdobytych punktow.

2. W toku oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ udzielenia przez Wykonawcdéw pisemnych
wyjasnien dotyczacych tresci ztozonej oferty.

3. W toku oceny ofert Zamawiajacy poprawi oczywiste omyiki pisarskie i oczywiste omytki
rachunkowe, z uwzgl¢dnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek oraz
inne omylki polegajace na niezgodnosci ofert z SIWZ, niepowodujace istotnych zmian
w tresci oferty, niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktorego oferta zostata
poprawiona. Jezeli Wykonawca w terminie 3 dni od dnia otrzymania zawiadomienia nie
zgodzi si¢ na poprawienie omylki polegajacej na niezgodnosci oferty z SIWZ,
niepowodujacej istotnych zmian w treSci oferty, Zamawiajacy odrzuci ofertg¢ tego
Wykonawcy.

4. Jezeli Zamawiajacy nie bedzie mogh dokonaé wyboru oferty najkorzystniejszej z uwagi na
to, ze zostang zlozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajacy wezwie Wykonawcow,
ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okre§lonym przez Zamawiajacego ofert
dodatkowych. Oferty dodatkowe musza spelnia¢ wszystkie konieczne wymagania
formalne okreslone w Rozdziale II SIWZ. Wykonawcy, sktadajac oferty dodatkowe, nie
mogg zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

ROZDZIAL XV.
Zabezpieczenie naleiytego wykonania umowy

Zamawiajacy nie zada od Wykonawcoéw wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy.

ROZDZIAL XVII.
Zawarcie umowy

1. Zamawiajacy zawrze umowe z Wykonawca, ktorego oferta zostanie uznana
za najkorzystniejszg w terminie nie krotszym niz 10 dni od dnia przekazania
zawiadomienia o wyborze oferty faksem lub droga elektroniczna.

2. Jezeli w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia zajda okolicznosci, o ktorych mowa
w art. 94 ust. 2 ustawy, Zamawiajacy moze zawrze¢ umowe przed uptywem terminu,
o ktorym mowa w ust. 1.

3. Jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostala wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy,
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza sposrod pozostalych ofert, bez
przeprowadzenia ich ponownej oceny, chyba Ze zachodzg przestanki okre§lone w art. 93
ust. 1 ustawy.



ROZDZIAL XVIII.
Srodki ochrony prawnej przystugujace Wykonawcy w toku postepowania

1. Wykonawcom i innym podmiotom przystuguja $rodki ochrony prawnej opisane w Dziale
VI ustawy, w wyniku naruszenia przez Zamawiajacego przepisdw ustawy.

2. Srodki ochrony prawnej przyshuguja réwniez organizacjom wpisanym na liste organizacji
uprawnionych do wnoszenia $rodkéw ochrony prawnej, prowadzong przez Prezesa
Urzedu Zamowien Publicznych.

ROZDZIAL XIX.
Informacja o mozliwosci i warunkach zmiany zawartej umowy

1. Niedopuszczalne sg zmiany istotnych postanowien niniejszej umowy w stosunku do tresci
oferty, na podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy, za wyjatkiem przewidzianych
przez Zamawiajacego w niniejszej SIWZ mozliwosci dokonania takich zmian.

2. Oprocz mozliwosci dokonania zmian do umowy, przewidzianych w postanowieniach
zalaczonego projektu umowy, nie wymagajacych sporzadzenia aneksu do umowy,
Zamawiajacy przewiduje takze mozliwo$ci zmiany postanowien umowy w przypadkach
gdy:

1) nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie majgcym
istotny wplyw na realizacje¢ przedmiotu umowy,

2) termin realizacji zamowienia ulegnie przesunigciu, jezeli przesunigcie terminu nastapi
z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy.

ROZDZIAL XX.
Postanowienia koncowe

1. Oferty, opinie biegltych, os$wiadczenia, zawiadomienia, wnioski, inne dokumenty
1 informacje sktadane przez Zamawiajacego 1 WykonawcOw oraz umowa stanowig
zataczniki do protokotu postgpowania.

2. Protokot wraz z zalacznikami jest jawny. Zalaczniki do protokotu udostepnia si¢ po
dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postgpowania, z tym, ze
oferty mogg zosta¢ udostepnione po uptywie terminu ich otwarcia.

3. Nie ujawnia si¢ informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu
przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli Wykonawca, nie pozniej niz w
terminie sktadania ofert, zastrzegl, Ze nie moga one by¢ udostepniane. Wykonawca nie
moze zastrzec informacji o ktorych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy.

4. Ujawnianie tre$ci protokotu, zatacznikow do protokotu, w tym ofert, odbywac¢ si¢ bedzie
na wniosek, wedtug nastepujacych zasad:

1) udostepnienie protokotu lub zatacznikow moze nastgpi¢ poprzez:

a) wglad w miejscu i czasie wyznaczonym przez Zamawiajgcego,
b) przestanie kopii poczts, faksem lub drogg elektroniczng, zgodnie z wyborem
wskazanym we wniosku;

2) bez zgody Zamawiajacego wnioskodawca w trakcie wgladu do protokotu lub
zalacznikow, nie moze samodzielnie kopiowac lub utrwalac tresci ztozonych ofert, za
pomoca urzadzen lub innych §rodkéw technicznych stuzacych utrwalaniu obrazu;

3) Zamawiajgcy ustali, z uwzglednieniem ztozonego w ofercie zastrzezenia o tajemnicy
przedsigbiorstwa, zakres informacji, ktore moga by¢ udost¢pnione;
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4) Zamawiajacy wyznaczy czas, miejsce i osobg, w obecnosci ktorej dokonana zostanie
czynno$¢ udostepnienia dokumentow;

5) udostgpnienie nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego i moze mie¢ miejsce wylacznie
w dni robocze, w godzinach od 8:15 do 16.15;

6) jezeli przestanie kopii zatagcznikow, w tym ofert, zgodnie z wyborem Wykonawcy
bedzie znaczaco utrudnione z przyczyn technicznych, w szczegdlnosci ze wzgledu na
ilos¢ dokumentéw zadanych do przestania, Zamawiajacy poinformuje o tym
wnioskodawce 1 wskaze sposob ich udostgpnienia.

Wykonawca ponosi koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Przywolane w SIWZ zalaczniki stanowig jej integralna czesé, tj.:

1) zalacznik nr 1 — projekt umowy wraz z opisem przedmiotu zamowienia;

2) zalacznik nr 2 — formularz oferty;

3) zalacznik nr 3 — o$wiadczenie o spetnianiu warunkow udzialu w postepowaniu;

4) zalacznik nr 4 — o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia;

5) zalacznik nr 5 — o$wiadczenie wykonawcy bedacego osobg fizyczng w zakresie art.
24 ust. 1 pkt 2 ustawy;

6) zalacznik nr 6 — wykaz przygotowanych publikacji/ogloszen/artykutow.



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIKNR 1

PROJEKT UMOWY

UMOWA NR CPE/WST PL-BY-UA/.../2012
ZaWarta W dniu c...eveeeeiiinnnnneeeennnn 2012 roku w Warszawie

pomiedzy:

Skarbem Panstwa - panstwowa jednostka budzetowa Centrum Projektow Europejskich,
z siedzibg w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 39a, 02- 672 Warszawa, posiadajacym
numer identyfikacji REGON 141681456 oraz NIP 7010158887,

reprezentowanym przez Pana Dariusza Niecia - Dyrektora Centrum Projektow Europejskich
na podstawie upowaznienia udzielonego w dniu 21 stycznia 2009 r. przez Ministra Rozwoju
Regionalnego, zwanym w dalszej cze¢$ci umowy ,,Zamawiajacym”,

a  firmag ... z siedzibg W ... przy  ul
..................... ) ereerterieiiteieeneny seesneeneannanns..., posiadajacg numer identyfikacji REGON
............. oraz NIP ................., wpisang do Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS . /wpisang do ewidencji dziatalnos$ci gospodarczej prowadzonej
PIZEZ .ot pod numerem ................... ,

reprezentowanym przez Pana/Panig .................. ettt eeteeeeetateeneeernerenreanes
zwang w dalszej cze¢$ci umowy ,,Wykonawcg”

Lub?

Panem/Panig ......................... zamieszkalym/zamieszkata w ............. przy ul
................ , legitymujacym  si¢/legitymujagca  si¢ dowodem  osobistym o
NUMETIZE........cennen... oraz numerze PESEL................ , 1 posiadajacym/posiadajagca numer
identyfikacji NIP ..................

zwanym/zwang w dalszej cze$ci umowy ,,Wykonawea”.

Zamawiajacy lub Wykonawca zwani sg rowniez dalej ,,Strona” lub ,,Stronami” umowy.

§1
1. Strony o$wiadczaja, ze umowa zostala zawarta w wyniku udzielenia zaméwienia
publicznego w trybie przetargu nieograniczonego nr CPE-11-261-../.../12, zgodnie
z art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamowien publicznych (Dz. U.
z 2010 r. Nr 113, poz. 759).
2. Przedmiot umowy jest wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
Programu Wspétpracy Transgranicznej Polska- Biatorus$ - Ukraina 2007 — 2013.

! Dotyczy 0s6b fizycznych



3. Przedmiotem umowy jest §wiadczenie ustugi publikacji ogloszen Zamawiajacego
na powierzchni reklamowej w wybranych mediach drukowanych (w prasie) i
elektronicznych (na portalach internetowych) na kazdorazowe zamodwienie
Zamawiajacego wraz ze $wiadczeniem ustug towarzyszacych polegajacych na
sktadaniu ogtoszen do druku i produkcji internetowych narzedzi reklamowych.

4. Przekazanie przez Zamawiajacego swojego systemu identyfikacji wizualnej,
znakéw graficznych oraz wszelkich innych materiatéw koniecznych do
rozpoczecia przez Wykonawce prac projektowych nastapi pocztg elektroniczng na
adres: w ciggu 2 dni od daty podpisania umowy. Znaki
graficzne zostang przekazane przez Zamawiajacego w formie plikow graficznych
r6znych formatoéw (.jpg, .ai, .eps).

5. Tryb przekazywania przez Wykonawceg i1 tryb akceptacji przez Zamawiajacego
projektow ogloszen drukowanych i internetowych modutow graficznych zostat

szczegdlowo okreslony w zatgczniku nr 1 do umowy - opis przedmiotu
zaméOwienia.

6. Szczegdtowy zakres ustug okresla zatacznik nr 1 do umowy - opis przedmiotu
zaméOwienia.

§2

1. Zamawiajacy bedzie realizowat zamdwienia sukcesywnie w zalezno$ci od
biezacych potrzeb. Emisja poszczeg6lnych ogloszen (badz ich cyklu) lub baneréw
internetowych dokonywana bedzie na podstawie odrgbnych zaméwien sktadanych
przez Zamawiajacego na druku Wykonawcy lub w innej formie np. droga
elektroniczng na adres e-mail ......... lub faxem na nr ............ nie pozniej niz na 6
dni roboczych do godz. 15.00 przed datg publikacji.

2. Zamawiajacy kazdorazowo okresli:

-dat¢ publikac;ji,

-zasigg regionalny,

-lokalizacje ogloszenia na dostepnych stronach redakcyjnych (w przypadku
mediéw drukowanych).

3. Termin publikacji zostanie ustalony w drodze porozumienia z Zamawiajacym.

4. Osobg odpowiedzialng za kontakt z pracownikami Zamawiajacego ze strony
Wykonawcy bedzie p. ....cccvveeeenneee.

5. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do bezkosztowego anulowania kazdego
zamoOwienia najpdzniej na cztery dni robocze przed data planowanej realizacji
ushugi.

6. W przypadku anulowania zamodwienia przez Zamawiajagcego po terminie
wymienionym w ust. 5, Zamawiajacy zwraca Wykonawcy faktycznie poniesione 1
udokumentowane przez niego koszty.

§3
Ceny przedstawione w formularzu cenowym za publikacje zamawianych ogloszen
musza by¢ state w okresie trwania umowy i musza by¢ niezalezne od dnia publikacji
danego ogtoszenia.



§4

. Za wykonanie kazdego pojedynczego zamoOwienia Zamawiajacy zaplaci

Wykonawcy wynagrodzenie zgodnie z kwotami okre§lonymi w ofercie,

stanowigcej zalacznik nr 2 do umowy.

. Za kazde pojedyncze zaméwienie uwaza si¢ jakiekolwiek zamdwienie ztozone

przez Zamawiajacego dotyczace publikacji tresci reklamowych w dowolnych

tytutach mediéw drukowanych lub elektronicznych przedstawionych w ofercie

Wykonawcy stanowigcej zatacznik nr 2 do umowy.

. Wykonawca majagc mozliwo$¢ uprzedniego ustalenia wszystkich warunkoéw

technicznych zwigzanych z realizacja umowy, nie moze zada¢ podwyzszenia

wynagrodzenia, nawet, jezeli z przyczyn od siebie niezaleznych nie mogt
przewidzie¢ wszystkich czynnosci niezbednych do prawidlowego wykonania
niniejszej umowy.

. Warunkiem wystawienia rachunkéw/faktur VAT przez Wykonawcg jest:

e przestanie dwoch kompletnych egzemplarzy gazet lub czasopism z
opublikowanymi ogloszeniami Zamawiajagcego w przypadku mediow
drukowanych,

e raportu z ogladalnosci tresci reklamowych Zamawiajacego w przypadku
medioéw elektronicznych,

e potwierdzenie przez Kierownika Wspolnego Sekretariatu Technicznego
Programu PL-BY-UA 2007-2013, Pana Pawta Stowikowskiego lub osobe
go  zastgpujaca poprawnosci  wykonania kazdego zamowienia.
Potwierdzenie moze by¢ w formie elektronicznej.

. Zaptata wynagrodzenia nastepowac bedzie na podstawie rachunkéw/faktur VAT,

wystawionych przez Wykonawce w terminie 21 dni od dnia dorgczenia

prawidlowo wystawionych rachunkéw/faktur VAT Zamawiajacemu.

Dane do rachunku/faktury:

Centrum Projektow Europejskich

Wspolny Sekretariat Techniczny

Programu Wspolpracy Transgranicznej

Polska — Biatoru$ — Ukraina 2007-2013

ul. Domaniewska 39 a

02-672 Warszawa

NIP: 7010 1588 87

§5

. W przypadku btgdow w publikacji ogloszenia (np. niezgodno$¢ opublikowanej

treSci  z przestanym przez Zamawiajgcego zamoOwieniem) Wykonawca

zobowigzany jest niezwlocznie do jego powtdrnej publikacji na swoj koszt.

. W przypadku niewykonania danego zamowienia, Wykonawca zaptaci na rzecz

Zamawiajacego karg umowng w wysokosci 40% warto$ci wynagrodzenia danego

zaméwienia.

. W przypadku powstania zwloki w wykonaniu ustugi, Wykonawca zaptaci na rzecz

Zamawiajacego kar¢ umowna w wysokosci 5% wartoSci wynagrodzenia, w

ramach danego zamoéwienia, za kazdy dzien zwloki, nie wiecej jednak niz 40%



wartosci wynagrodzenia danego zamdwienia.

4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo potracania kar, o ktorych mowa w ust. 3 z
kolejnych rachunkow /faktur.

5. W razie zwloki, o ktérej mowa w ust. 3, powyzej 10 dni, Zamawiajacemu
przystuguje prawo odstapienia od umowy.

6. Odstgpienie od umowy nie powoduje utraty prawa dochodzenia przez
Zamawiajacego kary umowne;.

7. W przypadku gdy wysoko$¢ szkody poniesionej przez Zamawiajacego przewyzsza
wysoko$¢ zastrzezonej kary umownej, Wykonawca jest zobowigzany do
naprawienia szkody w petnej wysokosci.

§6
1. Wykonawca zobowigzany jest do zachowania w tajemnicy wszystkich informacji
uzyskanych w zwigzku 2z wykonaniem przedmiotu umowy oraz do
nieudostgpniania osobom trzecim przekazanych mu przez Zamawiajacego
materialow 1 dokumentow.
2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ kontroli realizacji zamowienia.

§7
W zakresie nieuregulowanym umowa maja zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego (Dz. U.
z dn. 23 kwietnia 1964 r. Nr 16, poz. 93. z pdzn. zm.) oraz ustawy prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z dn. 25 czerwca 2010 r. Nr 113, poz. 759).

§8
Spory wynikle w zwiazku z realizacja niniejszej umowy rozstrzygane beda przez sad
wlasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

§9
Umowa zostaje zawarta na czas okreslony od dnia podpisania umowy do dnia 31 grudnia
2012 roku z zastrzezeniem, ze warto$¢ zrealizowanych zamowien wynikajacych z umowy nie
moze przekroczy¢ kwoty ............... ztotych brutto (stownie: ............. ztotych 1 00/100 groszy).
Po osiggnigciu powyzszej warto$ci, umowa zostanie uznana za Wwykonang.

§10
Zamawiajacy przewiduje zmiang umowy w czesci dotyczacej doboru gazet lub mediow
elektronicznych, w ktorych ma si¢ odbywacé publikacja ogloszen, jesli w zaoferowanych
tytutach nie bedzie mozliwosci publikacji ogloszen, pod warunkiem, ze alternatywne tytuty
beda zapewnia¢ warunki nie gorsze niz wskazane w ofercie.

§11
Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 egzemplarze dla
Zamawiajacego 1 1 egzemplarz dla Wykonawcy.
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§12
Integralng czes¢ umowy stanowia:
Zalacznik nr 1 - opis przedmiotu zamowienia
Zatacznik nr 2 - oferta Wykonawcy
Zatacznik nr 3 — aktualny odpis KRS Wykonawcy

ZAMAWIAJACY

WYKONAWCA



ZAYLACZNIK NR 1 do umowy

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Celem zamoéwienia jest dotarcie do podanych dalej grup docelowych na obszarze wsparcia
Program Wspotpracy Transgranicznej Polska—Biatorus—Ukraina 2007-2013 (dalej programu)
z informacjami o prowadzonych naborach wnioskdw i o stanie wdrazania programu.

Przedmiotem zamowienia jest:

1.

Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie i publikacja ogloszen oraz artykutow
w prasie regionalnej i lokalnej ukazujgcej si¢ na obszarze wsparcia programu
(opisanego szczegdlowo dalej).

Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie i publikacja baneréw reklamowych
oraz artykutow w informacyjnych mediach elektronicznych dedykowanych regionom
z obszaru wsparcia programu oraz w specjalistycznych mediach elektronicznych
zajmujacych si¢ tematyka: dziatalno$¢ organizacji pozarzadowych, dziatalnos¢
samorzadow, edukacja dzieci 1 mlodziezy, wspoOtpraca miedzy Polska, Ukraing i
Bialorusia.

Grupy docelowe

wiadze lokalne i regionalne, podmioty §wiadczace publiczne ustugi na zlecenie tych
wiadz, inne podmioty prawa z udzialem tych wtadz lub dziatajace w ich imieniu;
instytucje centralne odpowiedzialne w imieniu wtadz regionalnych i lokalnych za
realizacj¢ zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;

regionalne 1 lokalne przedstawicielstwa/agendy wtadz centralnych odpowiedzialne za
realizacj¢ zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;
organizacje/instytucje panstwowe;

organizacje pozarzagdowe 1 non profit, takie jak: organizacje wspierajace
przedsigbiorczos$¢;

lokalne agencje przedsigbiorczosci, agencje rozwoju, izby handlowe, agencje
turystyczne;

instytucje edukacyjne i szkoleniowe, instytucje badawcze, organizacje producentow;
zwigzki zawodowe, agencje zatrudnienia;

euroregiony utworzone na wschodniej granicy Polski.

Tryb przekazywania przez Wykonawce i tryb akceptacji przez Zamawiajacego
projektow ogloszen drukowanych i internetowych modutéw graficznych:

Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia projektu ogloszenia prasowego lub
internetowego modutu graficznego w ciggu 3 dni roboczych od dnia otrzymania od
Zamawiajacego wszystkich materiatdéw niezbednych do zaprojektowania.
Zamawiajacy zgltasza ewentualne poprawki do projektow w ciggu 2 dni roboczych,
ktére Wykonawca jest zobowigzany nanie$¢ w ciggu kolejnych 2 dni roboczych.

Po akceptacji projektow Wykonawca i Zamawiajgcy potwierdzaja daty publikacji
ogtoszen w mediach drukowanych lub elektronicznych w formie odrgbnego
zamowienia.



CZESC I: ZAMOWIENIA W MEDIACH POLSKICH

1. Obszar dotarcia do wskazanych grup docelowych:
Wojewddztwo podlaskie, wojewodztwo lubelskie, wojewddztwo podkarpackie oraz w
wojewodztwie mazowieckim powiaty: Ostrotgka, Przasnysz, Makéw Mazowiecki,
Puttusk, Wyszkow, Ostrow Mazowiecka, Wegrow, Sokoldéw Podlaski, Siedlce,
Losice.

2. Przedmiot zaméwienia — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i publikacja ogloszen oraz
artykutow w nastepujacych mediach drukowanych:

a. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza cz¢$¢ wojewddztwa podlaskiego,

b. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiegiem jak
najwigksza czes¢ wojewddztwa lubelskiego,

C. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiegiem jak
najwicksza czgs¢ wojewddztwa podkarpackiego,

d. co najmniej jedna regionalna gazeta codzienna obejmujgca swoim zasiggiem
wskazane wyzej powiaty w wojewddztwie mazowieckim oraz dodatkowo co najmnie;j
dwa tygodniki lokalne obejmujace tacznie jak najwieksza czgs¢ wymienionych
powiatow.

3. Warunki podmiotowe — media drukowane
Wybrane gazety codzienne i tygodniki powinny charakteryzowaé si¢ najwigkszym
naktadem po odjeciu zwrotow sposrod wszystkich podobnych pism ukazujacych si¢ na
terenie opisanych regiondow z pomini¢ciem prasy bezptatnej i gazet, ktorych tres¢ w
ponad 60% stanowig ogtoszenia — wg danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy za
styczen-wrzesien 2011. Ponadto gtéwnym kanatem dystrybucji wybranych tytutow
powinna by¢ sprzedaz detaliczna.

4. Wymogi zaméwienia - media drukowane
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

a. format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie)
x 270 mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze calkowita powierzchnia ogtoszenia nie
moze by¢ mniejsza niz wynikajgca z podanych wymiardw, a ostateczne proporcje
bokow ogloszenia mogg by¢ dostosowane do indywidualnych wymogow wydawcow
gazet; reklama kolorowa (4 kolory CMYK),

b. miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet gtdéwny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogloszenie bezwzglednie nie moze sgsiadowac z informacjami lub
zdjeciami o tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie
przeciwlegtej,

c. wykonawca powinien okresli¢ koszt jednego modutu ogtoszeniowego wielkosci lem?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajac si¢ na wymagane;j,
minimalnej wielkosci ogloszenia podanej w punkcie 4.a, a w przypadku zlecenia
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wykupu wigkszej powierzchni, koszt powigkszenia o okreslong ilos¢ modutow
wielkosci 1cm? bedzie liczony wedtug tak podanego przelicznika,

cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogloszen bedzie si¢ odbywaé wg
biezacych potrzeb Zamawiajacego.

Przedmiot zaméwienia — media elektroniczne
Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego
planu, w tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzedzi
reklamowych do publikacji w Internecie w nastepujacych mediach elektronicznych:
co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu podlaskiemu
co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu lubelskiemu
co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu podkarpackiemu
co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu mazowieckiemu
co najmniej trzy specjalistyczne portale dedykowane wskazanym grupom docelowym
1 obejmujace nastepujaca tematyke: dziatalno$¢ organizacji pozarzadowych lub
dzialalno$¢ samorzadow lub edukacja dzieci i mlodziezy lub wspodtpraca miedzy
Polska, Ukraing i1 Biatorusig.

Warunki podmiotowe — media elektroniczne

Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia
2011, powinny charakteryzowaé si¢ $rednig ogladalnoscig: w przypadku portali
informacyjnych okoto 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych
okoto 1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przyktad za
pomoca narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajagcego Wykonawca moze
wykorzysta¢ portale informacyjne dedykowane wiecej niz jednemu z podanych
regionow 1 jednoczesnie zmniejszy¢ ilos¢ wykorzystanych portali w kampanii.

Wymogi zamowienia - media elektroniczne

Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponize;j:

format reklamy: reklama banerowa lub kontekstowa w postaci modutu graficznego o
wielkosci gwarantujacej czytelne wyswietlenie nastgpujacych elementéw: logotyp
Zamawiajacego, flaga UE, hasto reklamowe ztoZone z 90 znakow ze spacjami,

b. Wykonawca musi podpia¢ modut pod strong internetowa Zamawiajacego,

miejsce umieszczenia reklamy: strona gtdwna witryny, dziatl typu ,,nowosci” lub dziat
typu ,,fundusze z UE”,

wykonawca powinien okresli¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego opisanego
w punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wickszej powierzchni, koszt
powigkszenia o okreslong ilos¢ moduldw bedzie liczony wedlug tak podanego
przelicznika,

cena za zamieszczenie modutu musi by¢ statla bez wzgledu na mozliwe do
wykorzystania strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutow bedzie sig¢
odbywac wg biezacych potrzeb Zamawiajacego,



minimalny czas emisji modutu graficznego na jednym portalu: 3 dni (wyswietlanie
zmienne), minimalny czas trwania catej kampanii: 7 dni.

Wykonawca musi podpia¢ kody zliczajace ilo§¢ odston reklamy i przedstawic¢
Zamawiajacemu raport z ogladalnosci kampanii po jej zakonczeniu.

CZESC 1I: ZAMOWIENIA W MEDIACH UKRAINSKICH

1.

4.

Obszar dotarcia do wskazanych grup docelowych:
obwod Iwowski, wotynski, zakarpacki, obwdd réwienski, tarnopolski oraz
iwanofrankowski.

Przedmiot zaméwienia — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i1 publikacja ogloszen oraz
artykutow w nastepujacych mediach drukowanych:

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujgce swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu lwowskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu wotynskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu zakarpackiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza cze$¢ obwodu tarnopolskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwicksza czes¢ obwodu rowienskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujgce swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu iwanofrankowskiego.

Warunki podmiotowe — media drukowane

Wybrane gazety powinny charakteryzowaé si¢ najwickszym nakladem sposrod
wszystkich podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondow z
pomini¢ciem prasy bezptatnej i gazet, ktorych tres¢ w ponad 60% stanowia ogloszenia
— wg oficjalnych badan dystrybucji prasy na Ukrainie. Ponadto gtéwnym kanatem
dystrybucji wybranych tytutéw powinna by¢ sprzedaz detaliczna. Za zgoda
Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzysta¢ gazety obejmujgce swoim zasiggiem
wigce] niz jeden z podanych regionow 1 jednoczesnie zmniejszy¢ ilos¢
wykorzystanych do kampanii tytuldéw. Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze
takze wykorzysta¢ do kampanii tytuty ukazujace si¢ tylko kilka razy w tygodniu (nie
codziennie), jesli to bedzie zgodne z planami emisyjnymi Zamawiajacego.

Wymogi zamoéwienia - media drukowane
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

a. format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie)

x 270 mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze calkowita powierzchnia ogtoszenia nie
moze by¢ mniejsza niz wynikajaca z podanych wymiarow, a ostateczne proporcje
bokow ogloszenia mogg by¢ dostosowane do indywidualnych wymogow wydawcow
gazet; reklama kolorowa (4 kolory CMYK),



b. miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet glowny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogloszenie bezwzglednie nie moze sgsiadowac z informacjami lub
zdjeciami o tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie
przeciwlegtej,

c. wykonawca powinien okresli¢ koszt jednego modutu ogloszeniowego wielkosci 1em?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajgc si¢ na wymaganej,
minimalnej wielkosci ogloszenia podanej w punkcie 4.a, a w przypadku zlecenia
wykupu wigkszej powierzchni, koszt powigkszenia o okreslong ilos¢ modutow
wielkosci 1em? bedzie liczony wedlug tak podanego przelicznika,

d. cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogloszen bedzie si¢ odbywaé wg
biezacych potrzeb Zamawiajacego.

5. Przedmiot zaméwienia — media elektroniczne
Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego

planu, w tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzgdzi

reklamowych do publikacji w Internecie w nast¢pujacych mediach elektronicznych:

a. co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi lwowskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi wotynskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi zakarpackiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi tarnopolskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi rowienskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny  dedykowany  obwodowi

iwanofrankowskiemu

g. co najmniej trzy specjalistyczne portale dedykowane wskazanym grupom
docelowym i obejmujace nastgpujaca tematyke: dziatalno$¢ organizacji
pozarzadowych lub dziatalno$¢ samorzadow lub edukacja dzieci 1 mtodziezy lub
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wspoOtpraca miedzy Polska, Ukraing 1 Biatorusia.

6. Warunki podmiotowe — media elektroniczne
Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia

2011, powinny charakteryzowaé si¢ $rednig ogladalnoscig: w przypadku portali
informacyjnych okoto 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych
okoto 1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przyktad za
pomoca narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze
wykorzysta¢ portale informacyjne dedykowane wigcej niz jednemu z podanych
regiondw i jednoczesnie zmniejszy¢ ilos¢ wykorzystanych portali w kampanii.

7. Wymogi zamowienia - media elektroniczne
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

a. format reklamy: reklama banerowa lub kontekstowa w postaci modutu graficznego o
wielkosci gwarantujacej czytelne wyswietlenie nastgpujacych elementéw: logotyp
Zamawiajgcego, flaga UE, hasto reklamowe zlozone z 90 znakow ze spacjami;
Wykonawca musi podpig¢ modut pod strong internetowg Zamawiajgcego,



b. miejsce umieszczenia reklamy: strona glowna witryny, dziat typu ,,nowosci” lub dziat
typu ,,projekty migdzynarodowe”,

c. wykonawca powinien okresli¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego opisanego
w punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wigkszej powierzchni, koszt
powickszenia o okreslong ilo§¢ modutéw bedzie liczony wedlug tak podanego
przelicznika,

d. cena za zamieszczenic modutu musi by¢ stala bez wzglegdu na mozliwe do
wykorzystania strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutow bedzie si¢
odbywac¢ wg biezacych potrzeb Zamawiajacego,

e. minimalny czas emisji modutu graficznego na jednym portalu: 3 dni (wyswietlanie
zmienne), minimalny czas trwania catej kampanii: 7 dni.

f. Wykonawca musi podpia¢ kody =zliczajace ilo§¢ odston reklamy i przedstawic¢
Zamawiajacemu raport z ogladalnosci kampanii po jej zakonczeniu.

CZESC 1II: ZAMOWIENIA W MEDIACH BIALORUSKICH

1. Obszar dotarcia:
obwod  grodzienski, obwod brzeski, obwod minski, obwdd homelski.

2. Przedmiot zaméwienia — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i publikacja ogloszen oraz
artykutoéw w nastepujacych mediach drukowanych:

a. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasig¢giem jak
najwigksza czes¢ obwodu grodzienskiego,

b. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu brzeskiego,

C. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujgce swoim zasi¢giem jak
najwigksza czes¢ obwodu minskiego,

d. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak
najwigksza czes¢ obwodu homelskiego,

€. co najmniej cztery gazety lokalne obejmujace swoim zasiggiem tacznie $rodkowy
obszar Biatorusi, w tym rejony miast: Stonim, Baranowicze, Motodeczno, Pinsk.

3. Warunki podmiotowe — media drukowane

Wybrane tytuty powinny charakteryzowa¢ si¢ najwigkszym naktadem sposrod
wszystkich podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondéw z
pomini¢ciem prasy bezplatnej i gazet, ktorych tres¢ w ponad 60% stanowig ogloszenia
— wg danych Ministerstwa Informacji Biatorusi za okres styczen-wrzesien 2011.
Ponadto gléwnym kanalem dystrybucji wybranych tytutow powinna by¢ sprzedaz
detaliczna. Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzystaé gazety
obejmujace swoim zasiggiem wiecej niz jeden z podanych regiondéw i jednoczes$nie
zmniejszy¢ ilo§¢ wykorzystanych do kampanii tytulow. Za zgoda Zamawiajacego
Wykonawca moze takze wykorzysta¢ do kampanii tytuly ukazujace si¢ tylko kilka
razy w tygodniu (nie codziennie), jesli to bedzie zgodne z planami emisyjnymi
Zamawiajacego.



4.

5.
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7.

Wymogi zamoéwienia - media drukowane
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie)
X 270 mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze calkowita powierzchnia ogloszenia nie
moze by¢ mniejsza niz wynikajgca z podanych wymiaréw, a ostateczne proporcje
bokow ogloszenia mogg by¢ dostosowane do indywidualnych wymogow wydawcow
gazet; reklama kolorowa (4 kolory CMYK),

miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet gtdwny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogloszenie bezwzglednie nie moze sagsiadowac z informacjami lub
zdjeciami o tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie
przeciwlegtej,

wykonawca powinien okresli¢ koszt jednego modutu ogloszeniowego wielkosci 1cm?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajac si¢ na wymagane;j,
minimalnej wielko$ci ogloszenia podanej w punkcie 4.2, a w przypadku zlecenia
wykupu wigkszej powierzchni, koszt powigkszenia o okre$long ilos¢ modutow
wielkosci 1cm? bedzie liczony wedlug tak podanego przelicznika,

cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogloszen bedzie si¢ odbywaé wg
biezacych potrzeb Zamawiajacego.

Przedmiot zamowienia — media elektroniczne

Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego
planu, w tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzedzi
reklamowych do publikacji w Internecie w nastepujacych mediach elektronicznych:

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi grodzienskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi brzeskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi minskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi homelskiemu

co najmniej trzy specjalistyczne portale dedykowane wskazanym grupom docelowym
1 obejmujace nastgpujaca tematyke: dzialalno$¢ organizacji pozarzadowych lub
dzialalno$¢ samorzadow lub edukacja dzieci 1 mlodziezy lub wspotpraca miedzy
Polska, Ukraing 1 Biatorusig.

Warunki podmiotowe — media elektroniczne

Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia
2011, powinny charakteryzowaé si¢ $rednig ogladalnoscig: w przypadku portali
informacyjnych okoto 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych
okoto 1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przyktad za
pomoca narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze
wykorzysta¢ portale informacyjne dedykowane wigcej niz jednemu z podanych
regionow 1 jednoczesnie zmniejszy¢ i1los¢ wykorzystanych portali w kampanii.

Wymogi zamowienia - media elektroniczne



ZamoOwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okre§lonymi ponize;j:

a.

format reklamy: reklama banerowa lub kontekstowa w postaci modutu
graficznego o wielko$ci gwarantujacej czytelne wyswietlenie nastepujacych
elementow: logotyp Zamawiajacego, flaga UE, hasto reklamowe zlozone z 90
znakéw ze spacjami, Wykonawca musi podpigé¢é modut pod strong internetowa
Zamawiajacego,

miejsce umieszczenia reklamy: strona gldéwna witryny, dziat typu ,,nowosci” lub
dziat typu ,,projekty migdzynarodowe”,

wykonawca powinien okres§li¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego
opisanego w punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wigkszej powierzchni,
koszt powigkszenia o okre$long ilos¢ modutdow bedzie liczony wedhug tak
podanego przelicznika,

cena za zamieszczenie modulu musi by¢ stala bez wzgledu na mozliwe do
wykorzystania strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutéw bedzie
si¢ odbywac¢ wg biezacych potrzeb Zamawiajacego,

minimalny czas emisji modutu graficznego na jednym portalu: 3 dni
(wys$wietlanie zmienne), minimalny czas trwania catej kampanii: 7 dni,
Wykonawca musi podpia¢ kody zliczajace ilo$¢ odston reklamy i przedstawic
Zamawiajacemu raport z ogladalno$ci kampanii po jej zakonczeniu.



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIK NR 2
OFERTA

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/My nizej podpisani

W odpowiedzi na ,,Publiczne ogloszenie o zamowieniu nr CPE-I1-261-06/AG/12” dotyczace
postgpowania prowadzonego przez Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu
nieograniczonego na zakup powierzchni reklamowych w mediach drukowanych (prasa) oraz
mediach internetowych na potrzeby ogloszenia III naboru wnioskOw oraz na potrzeby
umieszczania informacji o rezultatach programu wraz z ustugami towarzyszacymi (sktad
ogtoszen do druku oraz produkcja internetowych form reklamowych),

skladam/skladamy niniejsza oferte:

1. Sktadamy oferte na Cze$¢ I Zamowienia w mediach polskich, za ceng:
a) media drukowane

cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ........................ PLN, (stownie: ...............
............................................................................................................... );

Przedmiot zamowienia publikowany bedzie w nastepujacych tytutach gazet:

b) media elektroniczne

cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
(53 (010728 )
w tym cena jednego modutu graficznego ..........cccoiiviiiiiiiiii PLN,
53 (031 )




2. Sktadamy oferte na Cze$¢ II Zamoéwienia w mediach ukrainskich, za ceng:
a) media drukowane

cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ....................... PLN, (stownie: ...............
............................................................................................................... );
Przedmiot zamowienia publikowany bedzie w nastepujacych tytutach gazet:
b) media elektroniczne

cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
(SHOWII . .. i i e ),
w tym cena modulu graficznego ..o PLN,
(53 (0] 11 1< PP )
Przedmiot zamowienia publikowany bedzie na nastgpujacych portalach internetowych:
3. Skiadamy ofert¢ na Cze¢$¢ III Zaméwienia w mediach bialoruskich, za ceng:

a) media drukowane
cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ....................... PLN, (stownie: ...............
............................................................................................................... );
Przedmiot zamowienia publikowany bedzie w nast¢pujacych tytutach gazet:

b) media elektroniczne
cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
(SHOWNIE: ..t e e e )
w tym cena modutu graficznego ..........ooiiiiiiii PLN,
(53 (03 )

Oswiadczamy, ze media drukowane i internetowe spelniaja minimalne wymogi zawarte

w opisie przedmiotu zamowienia.

1. Przedmiotowe zamowienie zobowiagzuje/emy/ si¢ wykona¢ zgodnie z wymaganiami
okreslonymi w ,,Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia nr CPE-11-261-06/AG/12”.
2. Oswiadczam/y/, ze w cenie naszej oferty zostaly uwzglgdnione wszystkie koszty

wykonania zamowienia.



3. Oswiadczam/y/, ze zamOwienie bedzie realizowane samodzielnie, badz przy wspotudziale
podwykonawcow, ktérzy beda realizowali nastepujacag czes¢ zamowienia:

4. Os$wiadczam/y/, ze zapoznatem/liSmy/ si¢ ze ,Specyfikacja Istotnych Warunkoéw
Zamoéwienia nr CPE-11-261-06/AG/12”, udostepniong przez Zamawiajgcego i nie
wnoszg/my/ do niej zadnych zastrzezen.

5. W razie wybrania mojej/naszej/ oferty zobowigzuje/zobowigzujemy/ si¢ do podpisania
umowy W miejscu i terminie okreslonym przez Zamawiajgcego.

6. Uwazam/y/ si¢ za zwigzaneg0/ych/ niniejszg ofertg przez okres 60 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert.

7. Pod grozbg odpowiedzialnosci karnej oswiadczam/y/, ze zatagczone do oferty dokumenty
opisuja stan prawny 1 faktyczny aktualny na dzien uplywu terminu skladania ofert
(art. 297 k.k.).

8. Zatacznikami do niniejszego formularza stanowigcymi integralng czgs¢ oferty sa:

£ T

(podpis/y osoby/oséb uprawnionej/ych)



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIK NR 3

OSWIADCZENIE O SPEENIANIU WARUNKOW UDZIALU W
POSTEPOWANIU

(pieczg¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/My nizej podpisani

przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego
przez Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego na zakup
powierzchni reklamowych w mediach drukowanych (prasa) oraz w mediach internetowych na
potrzeby ogtoszenia III naboru wnioskdw oraz na potrzeby umieszczenia informacji o
rezultatach programu wraz z ustugami towarzyszacymi (sktad ogloszen do druku oraz
produkcja internetowych form reklamowych),

oswiadczam/yl, e zgodnie 7 wwmogami art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.

Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759
Z pozn. zm.):

WYKONAWCA

1) posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, dla ktorych
przepisy prawa naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

2) posiada wiedzg i doswiadczenie;

3) dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia;

4) spelnia warunki dotyczace sytuacji ekonomicznej i finansowe;j.

(podpis/y osoby/osob uprawnionej/ych)



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIK NR 4

OSWIADCZENIE O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/My nizej podpisani

przystepujac do postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego przez
Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego na:

zakup powierzchni reklamowych w mediach drukowanych (prasa) oraz w mediach
internetowych na potrzeby ogtoszenia III naboru wnioskow oraz na potrzeby umieszczenia
informacji o rezultatach programu wraz z ustugami towarzyszacymi (sktad ogloszen do druku

oraz produkcja internetowych form reklamowych),

oSwiadczam/y/, ze nie ma podstaw do wykluczenia Wykonawcy z powyzszego
postepowania z powodu nie spelnienia warunkow, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr

113, poz. 759 z p6zn. zm.).

(podpis/y osoby/0séb uprawnionej/ych)



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIK NR 5

OSWIADCZENIE WYKONAWCY BEDACEGO OSOBA FIZYCZNA
W ZAKRESIE ART. 24 UST. 1 USTAWY

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/ My nizej podpisani

przystepujac do postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego przez
Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego na:

zakup powierzchni reklamowych w mediach drukowanych (prasa) oraz w mediach
internetowych na potrzeby ogloszenia III naboru wnioskéw oraz na potrzeby umieszczenia
informacji o rezultatach programu wraz z uslugami towarzyszacymi (sktad ogtoszen do druku

oraz produkcja internetowych form reklamowych),

oSwiadczam/y/, ze nie ma podstaw do wykluczenia Wykonawcy z powyzszego
postepowania z przyczyn, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759

Z pozn. zm.).

(podpis/y osoby/osob uprawnionej/ych)



CPE-11-261-06/AG/12 ZALACZNIK NR 6

WYKAZ PRZYGOTOWANYCH PUBLIKACJI/OGLOSZEN/ARTYKULOW
(w ciagu trzech ostatnich lat przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dzialalnosci jest krétszy — w tym okresie)

Lp. Nazwa ustugi Grupa odbiorcow Data Wyko.nanla Wartos$¢ ustugi
ustugi
1
2
.................................. Ladn. e 2012 r

(podpis/y osoby/os6b uprawnionej/ych)







