Cross-border Cooperation Programme Poland-Belarus-Ukraine 2007-2013 PL-BY-UA
financed by the European Union 2007-2013

UMOWA NR CPE/WST PL-BY-UA/.../2012
zawartawdniu ..., 2012 roku w Warszawie

pomigdzy:

Skarbem Panstwa - panstwowa jednostka budzetowa Centrum Projektow
Europejskich, z siedzibg w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 39a, 02- 672 Warszawa,
posiadajagcym numer identyfikacji REGON 141681456 oraz NIP 7010158887,
reprezentowanym przez Pana Dariusza Niecia - Dyrektora Centrum Projektow
Europejskich na podstawie upowaznienia udzielonego w dniu 21 stycznia 2009 r. przez
Ministra Rozwoju Regionalnego, zwanym w dalszej cze¢$ci umowy ,,Zamawiajacym”,

a firmg ... z siedzibg W ... przy  ul.
..................... s eeeeetesieeiiesiieiey aeeesieenee.e....., posiadajaca numer identyfikacji
REGON ............. oraz NIP ................. , wpisang do Krajowego Rejestru Sagdowego
pod numerem KRS ... /wpisang do ewidencji dziatalnos$ci

g0Spodarcze] ProwadZone] PIZEZ ......oueeinneeeee et et
pod numerem ................... , reprezentowanym przez Pana/Panig .................. —
zwang w dalszej czg$ci umowy ,,Wykonawcg”

Lub?

Panem/Panig ........................ zamieszkalym/zamieszkata w ............. przy ul.
................ Jegitymujacym sie¢/legitymujaca si¢ dowodem osobistym 0
NUMEIZEe.......couvennnn. oraz numerze PESEL................ , 1 posiadajacym/posiadajaca numer
identyfikacji NIP ..................

zwanym/zwang w dalszej cze$ci umowy ,,Wykonawca”.

Zamawiajacy lub Wykonawca zwani sg rowniez dalej ,,Strong” lub ,,Stronami” umowy.

§1
1. Strony o$wiadczaja, ze umowa zostata zawarta w wyniku udzielenia zamowienia
publicznego w trybie przetargu nieograniczonego nr CPEzp-Il-...-....-.../12,

zgodnie z art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamoéwien
publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759), cz¢s¢ ........

! Dotyczy 0s6b fizycznych
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2. Przedmiot umowy jest wspoétfinansowany ze S$rodkéw Unii Europejskiej w
ramach Programu Wspotpracy Transgranicznej Polska- Biatorus$ - Ukraina 2007 —
2013.

3. Przedmiotem umowy jest $wiadczenie ustugi publikacji ogloszen Zamawiajacego
na powierzchni reklamowej w wybranych mediach drukowanych (w prasie) i
elektronicznych (na portalach internetowych) na kazdorazowe zamoéwienie
Zamawiajgcego wraz ze $wiadczeniem ustug towarzyszacych polegajacych na
sktadaniu ogtoszen do druku i produkcji internetowych narzedzi reklamowych.

4. Przekazanie przez Zamawiajgcego Swojego systemu identyfikacji wizualnej,
znakow graficznych oraz wszelkich innych materialdw koniecznych do
rozpoczgcia przez Wykonawce prac projektowych nastapi poczta elektroniczng
na adres: w ciggu 2 dni od daty podpisania umowy.

Znaki graficzne zostang przekazane przez Zamawiajacego w formie plikow
graficznych réznych formatéw (.jpg, .ai, .eps).

5. Tryb przekazywania przez Wykonawce 1 tryb akceptacji przez Zamawiajacego
projektéw ogloszen drukowanych i internetowych modutow graficznych zostat
szczegdlowo okreslony w zatagczniku nr 1 do umowy - opis przedmiotu
zamowienia.

6. Szczegotowy zakres ushug okresla zatgcznik nr 1 do umowy - opis przedmiotu
zamoOwienia.

§ 2

1. Zamawiajacy bedzie realizowal zamdwienia sukcesywnie w zalezno$ci od
biezacych potrzeb. Emisja poszczegdlnych ogloszen (badz ich cyklu) lub
baneroéw internetowych dokonywana bedzie na podstawie odrebnych zamédwien
sktadanych przez Zamawiajacego na druku Wykonawcy lub w innej formie np.
drogg elektroniczng na adres e-mail ......... lub faxem nanr ............ nie pdzniej niz
na 6 dni roboczych do godz. 15.00 przed datg publikacji.

2. Zamawiajacy kazdorazowo okresli:

- date publikacji,

-zasieg regionalny,

-lokalizacj¢ ogtoszenia na dostgpnych stronach redakcyjnych (w przypadku
medidéw drukowanych).

3. Termin publikacji zostanie ustalony w drodze porozumienia z Zamawiajacym.

4. Osoba odpowiedzialng za kontakt z pracownikami Zamawiajacego ze strony
Wykonawcy bedzie p. .....ccooververeene
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5. Zamawiajacy zastrzega Sobie prawo do bezkosztowego anulowania kazdego
zamowienia najpdzniej na cztery dni robocze przed data planowanej realizacji
ustugi.

6. W przypadku anulowania zamoéwienia przez Zamawiajagcego po terminie
wymienionym w ust. 5, Zamawiajacy zwraca Wykonawcy faktycznie poniesione i
udokumentowane przez niego koszty.

§3

Ceny przedstawione w formularzu cenowym za publikacje zamawianych ogloszen
muszg by¢ stale w okresie trwania umowy 1 muszg by¢ niezalezne od dnia publikacji
danego ogtoszenia.

§4

1. Za wykonanie kazdego pojedynczego zamoéwienia Zamawiajacy zaplaci
Wykonawcy wynagrodzenie zgodnie z kwotami okreslonymi w ofercie,
stanowigcej zalgcznik nr 2 do umowy.

2. Za kazde pojedyncze zamdwienie uwaza si¢ jakiekolwiek zaméwienie ztozone
przez Zamawiajacego dotyczace publikacji tresci reklamowych w dowolnych
tytutach mediow drukowanych lub elektronicznych przedstawionych w ofercie
Wykonawcy stanowigcej zatgcznik nr 2 do umowy.

3. Wykonawca majac mozliwos¢ uprzedniego ustalenia wszystkich warunkow
technicznych zwigzanych z realizacja umowy, nie moze zada¢ podwyzszenia
wynagrodzenia, nawet, jezeli z przyczyn od siebie niezaleznych nie mogt
przewidzie¢ wszystkich czynno$ci niezbednych do prawidlowego wykonania
niniejszej umowy.

4. Warunkiem wystawienia rachunkow/faktur VAT przez Wykonawcg jest:

e przestanie dwoch kompletnych egzemplarzy gazet lub czasopism z
opublikowanymi ogloszeniami Zamawiajacego w przypadku mediow
drukowanych,

e raportu z ogladalnosci tresci reklamowych Zamawiajacego w przypadku
mediow elektronicznych,

e potwierdzenie przez Kierownika Wspolnego Sekretariatu Technicznego
Programu PL-BY-UA 2007-2013, Pana Pawta Stowikowskiego lub osobe
go  zastgpujaca poprawno$ci wykonania Kazdego zamowienia.
Potwierdzenie moze by¢ w formie elektroniczne;.

5. Zaptata wynagrodzenia nastepowac bedzie na podstawie rachunkoéow/faktur VAT,
wystawionych przez Wykonawce w terminie 21 dni od dnia dorg¢czenia
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prawidlowo wystawionych rachunkow/faktur VAT Zamawiajgcemu.
6. Dane do rachunku/faktury:

Centrum Projektow Europejskich

Wspolny Sekretariat Techniczny

Programu Wspotpracy Transgranicznej

Polska — Biatorus — Ukraina 2007-2013

ul. Domaniewska 39 a

02-672 Warszawa

NIP: 7010 1588 87

§5

1. W przypadku bledow w publikacji ogloszenia (np. niezgodno$¢ opublikowane;j
treSci z przestanym przez Zamawiajagcego zamowieniem) Wykonawca
zobowigzany jest niezwlocznie do jego powtdrnej publikacji na swoj koszt.

2. W przypadku niewykonania przedmiotu umowy, Wykonawca zaptaci na rzecz
Zamawiajacego kar¢e umowng w wysokosci 40% wartosci wynagrodzenia danego
ZamoOwienia.

3. W przypadku powstania zwloki w wykonaniu ustugi, Wykonawca zaptaci na
rzecz Zamawiajgcego kar¢ umowng w wysokosci 5% wartosci wynagrodzenia, w
ramach danego zamowienia, za kazdy dzien zwloki, nie wigcej jednak niz 40%
wartos$ci wynagrodzenia danego zamowienia.

4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo potrgcania kar, o ktéorych mowa w ust. 3 z
kolejnych rachunkow /faktur.

5. W razie zwtoki, o ktorej mowa w ust. 3, powyzej 10 dni, Zamawiajgcemu
przystuguje prawo odstgpienia od umowy.

6. Odstgpienie od umowy nie powoduje utraty prawa dochodzenia przez
Zamawiajacego kary umowne;.

7. W przypadku gdy wysokos¢ szkody poniesionej przez Zamawiajacego
przewyzsza wysoko$¢ zastrzezonej kary umownej, Wykonawca jest zobowigzany
do naprawienia szkody w petnej wysokosci.

§6

1. Wykonawca zobowigzany jest do zachowania w tajemnicy wszystkich informacji
uzyskanych w  zwigzku wykonaniem przedmiotu umowy oraz do
nieudostgpniania osobom trzecim przekazanych mu przez Zamawiajacego
materiatow 1 dokumentow.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ kontroli realizacji zamdwienia.
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§7
W zakresie nieuregulowanym umowa majga zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego (Dz.
U. z dn. 23 kwietnia 1964 r. Nr 16, poz. 93. z p6zn. zm.) oraz ustawy prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z dn. 25 czerwca 2010 r. Nr 113, poz. 759).

§8
Spory wynikte w zwigzku z realizacjg niniejszej umowy rozstrzygane bedg przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

§9
Umowa zostaje zawarta do dnia 31 grudnia 2012 roku z zastrzezeniem, ze wartosc¢
zrealizowanych zamowien wynikajacych z umowy nie moze przekroczyé kwoty ...............
ztotych Dbrutto (stownie: ............. ztotych 1 00/100 groszy). Po osiagnigeciu powyzszej
wartos$ci, umowa zostanie uznana za wykonana.

§ 10
Zamawiajacy przewiduje zmiang umowy w czegsci dotyczacej doboru gazet lub mediow
elektronicznych, w ktorych ma si¢ odbywaé publikacja ogloszen, jesli w zaoferowanych
tytutach nie bedzie mozliwos$ci publikacji ogloszen, pod warunkiem, ze alternatywne tytuty
beda zapewnia¢ warunki nie gorsze niz wskazane w ofercie.

§11
Umowe sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, w tym 2 egzemplarze dla
Zamawiajacego i 1 egzemplarz dla Wykonawcy.

§12
Integralng cze$S¢ umowy stanowig:
1. Zalacznik nr 1 - opis przedmiotu zamoéwienia
2. Zatacznik nr 2 - oferta Wykonawcy
3. Zalacznik nr 3 — aktualny odpis KRS Wykonawcy z dnia 11.02.2011 .

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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ZALACZNIKNR 1

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Celem zamowienia jest dotarcie do podanych dalej grup docelowych na obszarze wsparcia
Program Wspotpracy Transgranicznej Polska—Biatorus—Ukraina 2007-2013 (dalej programu) z
informacjami o prowadzonych naborach wnioskéw 1 o stanie wdrazania programu.

Przedmiotem zamowienia jest:

1. Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie i publikacja ogloszen oraz artykutow w
prasie regionalnej i lokalnej ukazujacej si¢ na obszarze wsparcia programu (opisanego
szczegotowo dalej).

2. Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie i publikacja baneréw reklamowych oraz
artykulow w informacyjnych mediach elektronicznych dedykowanych regionom z obszaru
wsparcia programu oraz w specjalistycznych mediach elektronicznych zajmujacych sig
tematyka: dziatalno$¢ organizacji pozarzadowych, dzialalno$¢ samorzadow, edukacja dzieci
1 mlodziezy, wspotpraca migdzy Polska, Ukraing i Biatorusia.

Grupy docelowe
e wladze lokalne i regionalne; podmioty §wiadczace publiczne ustugi na zlecenie tych wtadz,
inne podmioty prawa z udziatem tych wtadz lub dziatajace w ich imieniu;
e instytucje centralne odpowiedzialne w imieniu wtadz regionalnych i lokalnych za realizacje
zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;
e regionalne i lokalne przedstawicielstwa/agendy wtadz centralnych odpowiedzialne za
realizacje zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;
organizacje/instytucje panstwowe;
organizacje pozarzadowe 1 non profit, takie jak: organizacje wspierajace przedsigbiorczos¢,
lokalne agencje przedsigbiorczosci, agencje rozwoju, izby handlowe, agencje turystyczne,
instytucje edukacyjne i szkoleniowe, instytucje badawcze, organizacje producentow,
zwigzki zawodowe, agencje zatrudnienia;
euroregiony utworzone na wschodniej granicy Polski.

Tryb przekazywania przez Wykonawce i tryb akceptacji przez Zamawiajacego projektow
ogloszen drukowanych i internetowych modutow graficznych:

e Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia projektu ogloszenia prasowego lub
internetowego modutu graficznego w ciggu 3 dni roboczych od dnia otrzymania od
Zamawiajacego wszystkich materialdéw niezbednych do zaprojektowania.

e Zamawiajacy zglasza ewentualne poprawki do projektow w ciggu 2 dni roboczych, ktore
Wykonawca jest zobowigzany nanie$¢ w ciggu kolejnych 2 dni roboczych.
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e Po akceptacji projektow Wykonawca i Zamawiajacy potwierdzaja daty publikacji ogtoszen
w mediach drukowanych lub elektronicznych w formie odrgbnego zamdwienia.

CZESC I: ZAMOWIENIA W MEDIACH POLSKICH

1. Obszar dotarcia do wskazanych grup docelowych:

Wojewddztwo podlaskie, wojewodztwo lubelskie, wojewddztwo podkarpackie oraz w
wojewodztwie mazowieckim powiaty: Ostrotgka, Przasnysz, Makow Mazowiecki, Puttusk,
Wyszkow, Ostrow Mazowiecka, Wegrow, Sokotow Podlaski, Siedlce, Losice.

. Przedmiot zaméwienia — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i publikacja ogloszen oraz
artykutow w nastepujacych mediach drukowanych:

. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwigksza
czg$¢ wojewodztwa podlaskiego,

. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwigksza
czg$¢ wojewodztwa lubelskiego,

. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiegiem jak najwieksza
czeg$¢ wojewodztwa podkarpackiego,

. co najmniej jedna regionalna gazeta codzienna obejmujaca swoim zasiggiem wskazane
wyzej powiaty w wojewodztwie mazowieckim oraz dodatkowo co najmniej dwa tygodniki
lokalne obejmujace tacznie jak najwicksza czes¢ wymienionych powiatow.

. Warunki podmiotowe — media drukowane

Wybrane gazety codzienne 1 tygodniki powinny charakteryzowac si¢ najwigkszym naktadem
po odjeciu zwrotow sposrdd wszystkich podobnych pism ukazujacych si¢ na terenie
opisanych regiondow z pomini¢ciem prasy bezptatnej i gazet, ktérych tres¢ w ponad 60%
stanowia ogtoszenia — wg danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy za styczen-wrzesien
2011. Ponadto gléwnym kanatem dystrybucji wybranych tytuléw powinna by¢ sprzedaz
detaliczna.

. Wymogi zamowienia - media drukowane

Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

a. format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie) x 270
mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze catkowita powierzchnia ogloszenia nie moze by¢
mniejsza niz wynikajaca z podanych wymiardw a ostateczne proporcje bokoéw ogloszenia
moga by¢ dostosowane do indywidualnych wymogdéw wydawcow gazet; reklama kolorowa
(4 kolory CMYK),

b. miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet gtdbwny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogtoszenie bezwzglednie nie moze sgsiadowac z informacjami lub zdjeciami o
tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie przeciwlegte;j.
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wykonawca powinien okresli¢ koszt jednego modutu ogloszeniowego wielkosci lem?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajac si¢ na wymaganej,
minimalnej wielko$ci ogloszenia podanej w punkcie 4.a, a w przypadku zlecenia wykupu
wickszej powierzchni, koszt powickszenia o okreslona ilosé moduléw wielkosci lem?
bedzie liczony wedhug tak podanego przelicznika,

cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stala bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogloszen bedzie si¢ odbywac¢ wg biezacych
potrzeb Zamawiajgcego.

Przedmiot zamowienia — media elektroniczne

Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego planu, w

tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzedzi reklamowych do

publikacji w Internecie w nastepujacych mediach elektronicznych:

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu podlaskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu lubelskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewodztwu podkarpackiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany wojewddztwu mazowieckiemu

co najmniej trzy specjalistyczne portale dedykowane wskazanym grupom docelowym i
obejmujace nastepujaca tematyke: dzialalno$¢ organizacji pozarzadowych lub dziatalnosé
samorzadow lub edukacja dzieci i mtodziezy lub wspotpraca migdzy Polska, Ukraing i
Biatorusia.

Warunki podmiotowe — media elektroniczne

Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia 2011,
powinny charakteryzowac si¢ $rednig ogladalnoscig: w przypadku portali informacyjnych
przynajmniej 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych przynajmniej
1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przykilad za pomoca
narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzystacé
portale informacyjne dedykowane wiecej niz jednemu z podanych regiondow 1 jednoczesnie
zmniejszy¢ 1los¢ wykorzystanych portali w kampanii.

Wymogi zaméwienia - media elektroniczne

Zamoéwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okres§lonymi ponize;j:

format reklamy: reklama banerowa Iub kontekstowa w postaci modutu graficznego o
wielkosci gwarantujacej czytelne wysSwietlenie nastgpujacych elementow: logotyp
Zamawiajacego, flaga UE, hasto reklamowe zlozone z 90 znakoéw ze spacjami,

b. Wykonawca powinien podpigé modut pod strong¢ internetowg Zamawiajgcego,

miejsce umieszczenia reklamy: strona gtowna witryny, dziat typu ,,nowosci” lub dziat typu
,fundusze z UE”,
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d. wykonawca powinien okresli¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego opisanego w
punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wiekszej powierzchni, koszt powigkszenia o
okreslong ilos¢ modutow bedzie liczony wedtug tak podanego przelicznika,

€. cena za zamieszczenie modutu musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe do wykorzystania
strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutéw bedzie si¢ odbywaé wg biezacych
potrzeb Zamawiajacego,

f. minimalny czas emisji modutu graficznego na jednym portalu: 3 dni (wy$wietlanie
zmienne), minimalny czas trwania calej kampanii: 7 dni.

g. Wykonawca powinien podpia¢ kody zliczajace ilos¢ odston reklamy i przedstawic
Zamawiajacemu raport z ogladalnosci kampanii po jej zakonczeniu.

CZESC 1I: ZAMOWIENIA W MEDIACH UKRAINSKICH

1. Obszar dotarcia do wskazanych grup docelowych:
obwod lwowski, wolynski, zakarpacki, obwdd réwienski, tarnopolski oraz
iwanofrankowski.

2. Przedmiot zaméwienia — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i publikacja ogloszen oraz
artykutow w nastepujacych mediach drukowanych:
a. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak najwickszg
czeg$¢ obwodu Iwowskiego,
b. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujgce swoim zasiggiem jak najwigksza
cze$¢ obwodu wolynskiego,
C. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwigksza
cze$¢ obwodu zakarpackiego,
d. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwigksza
cze$¢ obwodu tarnopolskiego,
e. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwigksza
cze$¢ obwodu rowienskiego,
f. co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiggiem jak najwicksza
cze$¢ obwodu iwanofrankowskiego.

3. Warunki podmiotowe — media drukowane

Wybrane gazety powinny charakteryzowac si¢ najwigkszym naktadem sposrod wszystkich
podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondw z pomini¢ciem prasy
bezptatnej i1 gazet, ktorych tre§¢ w ponad 60% stanowig ogloszenia — wg oficjalnych badan
dystrybucji prasy na Ukrainie. Ponadto gldownym kanatem dystrybucji wybranych tytutow
powinna by¢ sprzedaz detaliczna. Za zgodg Zamawiajagcego Wykonawca moze wykorzysta¢
gazety obejmujace swoim zasiggiem wigcej niz jeden z podanych regiondéw i jednoczes$nie
zmniejszy¢ 1ilos¢ wykorzystanych do kampanii tytuldow. Za zgoda Zamawiajacego
Wykonawca moze takze wykorzysta¢ do kampanii tytuly ukazujace si¢ tylko kilka razy w
tygodniu (nie codziennie), jesli to bedzie zgodne z planami emisyjnymi Zamawiajacego.
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4. Wymogi zaméwienia - media drukowane
Zamoéwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponize;j:

a. format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie) x 270
mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze catkowita powierzchnia ogloszenia nie moze by¢
mniejsza niz wynikajaca z podanych wymiardw a ostateczne proporcje bokdéw ogloszenia
moga by¢ dostosowane do indywidualnych wymogow wydawcow gazet; reklama kolorowa
(4 kolory CMYK),

b. miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet gtdwny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogloszenie bezwzglednie nie moze sgsiadowac z informacjami lub zdjeciami o
tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie przeciwlegte;j.

c. wykonawca powinien okre§li¢ koszt jednego modulu ogloszeniowego wielkosci lem?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajac si¢ na wymaganej,
minimalnej wielko$ci ogloszenia podanej w punkcie 4.a, a w przypadku zlecenia wykupu
wickszej powierzchni, koszt powickszenia o okreslona ilosé moduléw wielkosci 1cm?
bedzie liczony wedhug tak podanego przelicznika,

d. cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogtoszen bedzie si¢ odbywaé wg biezacych
potrzeb Zamawiajacego.

5. Przedmiot zaméwienia — media elektroniczne
Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego planu, w

tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzedzi reklamowych do
publikacji w Internecie w nastepujacych mediach elektronicznych:

a. co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi Iwowskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi wotynskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi zakarpackiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi tarnopolskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi rowienskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi iwanofrankowskiemu

co najmniej trzy specjalistyczne portale dedykowane wskazanym grupom docelowym i
obejmujace nastepujaca tematyke: dziatalno$¢ organizacji pozarzadowych lub
dziatalno$¢ samorzadow lub edukacja dzieci 1 mlodziezy lub wspolpraca miedzy
Polska, Ukraing 1 Biatorusig.

6. Warunki podmiotowe — media elektroniczne
Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia 2011,

powinny charakteryzowac si¢ $rednig ogladalnoscia: w przypadku portali informacyjnych
przynajmniej 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych przynajmniej
1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przyktad za pomoca
narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzystaé
portale informacyjne dedykowane wiecej niz jednemu z podanych regionow i jednoczesnie
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zmniejszy¢ 1lo$¢ wykorzystanych portali w kampanii.

Wymogi zaméwienia - media elektroniczne

Zamoéwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponize;j:

format reklamy: reklama banerowa lub kontekstowa w postaci modutu graficznego o
wielkosci gwarantujacej czytelne wysSwietlenie nastgpujacych elementow: logotyp
Zamawiajacego, flaga UE, hasto reklamowe zlozone z 90 znakow ze spacjami; Wykonawca
powinien podpig¢ modul pod strong internetowg Zamawiajacego,

miejsce umieszczenia reklamy: strona gtéwna witryny, dziat typu ,,nowos$ci” lub dzial typu
,projekty miedzynarodowe”,

wykonawca powinien okresli¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego opisanego w
punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wickszej powierzchni, koszt powiekszenia 0
okreslong ilo$¢ modutow bedzie liczony wedtug tak podanego przelicznika,

cena za zamieszczenie modutu musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe do wykorzystania
strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutéw bedzie si¢ odbywaé wg biezacych
potrzeb Zamawiajacego,

minimalny czas emisji modulu graficznego na jednym portalu: 3 dni (wyswietlanie
zmienne), minimalny czas trwania calej kampanii: 7 dni.

Wykonawca powinien podpia¢ kody =zliczajace ilos¢ odston reklamy 1 przedstawicé
Zamawiajacemu raport z ogladalnosci kampanii po jej zakonczeniu.

CZESC 1II: ZAMOWIENIA W MEDIACH BIALORUSKICH

1.

Obszar dotarcia:
obwdd grodzienski, obwdd brzeski, obwdd minski, obwod homelski.

Przedmiot zamowienia — media drukowane

Zakup powierzchni reklamowej, przygotowanie graficzne i publikacja ogloszen oraz
artykutéw w nastgpujacych mediach drukowanych:

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwieksza
czg$¢ obwodu grodzienskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasi¢giem jak najwicksza
czg$¢ obwodu brzeskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujace swoim zasiegiem jak najwieksza
czg$¢ obwodu minskiego,

co najmniej dwie regionalne gazety codzienne obejmujgce swoim zasi¢giem jak najwigksza
czg$¢ obwodu homelskiego,

co najmniej cztery gazety lokalne obejmujace swoim zasiggiem i3gcznie Srodkowy obszar
Bialorusi, w tym rejony miast: Stonim, Baranowicze, Motodeczno, Pinsk.

Warunki podmiotowe — media drukowane
Wybrane tytuty powinny charakteryzowac¢ si¢ najwiekszym naktadem sposréd wszystkich
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podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondw z pominigciem prasy
bezptatnej i gazet, ktorych tres¢ w ponad 60% stanowig ogloszenia — wg danych
Ministerstwa Informacji Bialorusi za okres styczen-wrzesien 2011. Ponadto gltéwnym
kanatem dystrybucji wybranych tytutow powinna by¢ sprzedaz detaliczna. Za zgoda
Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzysta¢ gazety obejmujace swoim zasiggiem wigcej
niz jeden z podanych regionéw 1 jednocze$nie zmniejszy¢ ilos¢ wykorzystanych do
kampanii tytuldow. Za zgoda Zamawiajgcego Wykonawca moze takze wykorzysta¢ do
kampanii tytuty ukazujace si¢ tylko kilka razy w tygodniu (nie codziennie), jesli to begdzie
zgodne z planami emisyjnymi Zamawiajgcego.

Wymogi zaméwienia - media drukowane
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:
format reklamy: prostokatny o wymiarach nie mniejszych niz 160 mm (w poziomie) x 270
mm (w pionie) w takim rozumieniu, ze catkowita powierzchnia ogloszenia nie moze by¢
mniejsza niz wynikajgca z podanych wymiarow a ostateczne proporcje bokéw ogloszenia
moga by¢ dostosowane do indywidualnych wymogow wydawcow gazet; reklama kolorowa
(4 kolory CMYK),
miejsce umieszczenia reklamy: grzbiet gtdéwny, strona prawa (lub oktadka), strona
redakcyjna; ogloszenie bezwzglednie nie moze sgsiadowac z informacjami lub zdjeciami o
tematyce seksualnej lub kryminalnej — na tej samej stronie i na stronie przeciwlegte;j.
wykonawca powinien okresli¢ koszt jednego modutu ogloszeniowego wielkosci lcm?
powierzchni reklamowej w wybranym tytule prasowym opierajac si¢ na wymaganej,
minimalnej wielko$ci ogloszenia podanej w punkcie 4.a, a w przypadku zlecenia wykupu
wickszej powierzchni, koszt powickszenia o okreslong ilos¢ modutdow wielkosci 1cm?
bedzie liczony wedtug tak podanego przelicznika,
cena za zamieszczenie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe strony do
wykorzystania oraz daty publikacji; publikacja ogloszen bedzie si¢ odbywac wg biezacych
potrzeb Zamawiajacego.

Przedmiot zamowienia — media elektroniczne

Opracowanie media planu i realizacja kampanii reklamowej w Internecie wg tego planu, w
tym zakup powierzchni reklamowej oraz przygotowanie narzedzi reklamowych do
publikacji w Internecie w nastepujgcych mediach elektronicznych:

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi grodzienskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi brzeskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi minskiemu

co najmniej jeden portal informacyjny dedykowany obwodowi homelskiemu

obejmujace nastepujaca tematyke: dzialalno$¢ organizacji pozarzadowych lub dzialalnosé
samorzadow lub edukacja dzieci i mlodziezy lub wspotpraca migdzy Polska, Ukraing i
Biatorusig.
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6. Warunki podmiotowe — media elektroniczne
Wybrane media elektroniczne powinny istnie¢ na rynku przynajmniej od 1 stycznia 2011,
powinny charakteryzowac si¢ $rednig ogladalno$cig: w przypadku portali informacyjnych
przynajmniej 10 000 odwiedzin dziennie, w przypadku portali tematycznych przynajmniej
1000 odwiedzin dziennie w (liczone wg danych z 2011 roku, na przyktad za pomoca
narzedzia Google Analytics). Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzystaé
portale informacyjne dedykowane wigcej niz jednemu z podanych regionéw i jednocze$nie

zmniejszy¢ 1lo$¢ wykorzystanych portali w kampanii.

7. Wymogi zamowienia - media elektroniczne
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

a.

format reklamy: reklama banerowa lub kontekstowa w postaci modutu graficznego o
wielkosci gwarantujacej czytelne wyswietlenie nastepujacych elementow: logotyp
Zamawiajacego, flaga UE, hasto reklamowe ztozone z 90 znakéw ze spacjami,
Wykonawca powinien podpigé modut pod strong¢ internetowg Zamawiajacego,

miejsce umieszczenia reklamy: strona gtdéwna witryny, dziat typu ,,nowosci” lub dziat
typu ,,projekty migdzynarodowe”,

wykonawca powinien okresli¢ koszt publikacji jednego modutu graficznego opisanego
w punkcie 7.a, a w przypadku zlecenia wykupu wigkszej powierzchni, koszt
powickszenia o okre$long ilo§¢ modutéw bedzie liczony wedlug tak podanego
przelicznika,

cena za zamieszczenie modulu musi by¢ stata bez wzgledu na mozliwe do
wykorzystania strony witryny oraz daty publikacji; publikacja modutow bedzie sie
odbywac¢ wg biezacych potrzeb Zamawiajacego,

minimalny czas emisji modutu graficznego na jednym portalu: 3 dni (wyswietlanie
zmienne), minimalny czas trwania calej kampanii: 7 dni.

Wykonawca powinien podpia¢ kody zliczajace ilos¢ odston reklamy i przedstawié
Zamawiajacemu raport z ogladalnosci kampanii po jej zakonczeniu.
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