PARNSTWOWA JEDNOSTKA BUDZETOWA
CENTRUM PROJEKTOW EUROPEISKICH
Warszawa, dn. 6 marca 2013 r.

CPE-1I-261-21/PM/13

Wykonawey ubiegajacy sie o udzielenie
zamdwienia

dot. postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego nr CPE-II-261-21/PM/13:
przygotowanie, organizacja i promocja gier miejskich dot. projektéw realizowanych
w ramach Programu Wspotpracy Transgranicznej Rzeczpospolita Polska — Republika Siowacka
2007-2013.

Uprzejmie informuje, ze w trakcie trwania przedmiotowego postepowania, do Zamawiajacego
wplynely nastgpujgce zapytania, ktore przedstawiam ponizej wraz z odpowiedziami:

Pytanie:

Proszg o doprecyzowanie definicji ,.kampania reklamowa na profilach Facebook”. Czy jako
taka mozna traktowa¢ zlecone przez Klienta na czas okreslony dzialania promocyjne dotyczace
stworzenia i prowadzenia fanpage wraz z takimi dzialaniami jak biesaca komunikacja ze

subskrybentami oraz konkursy?

Odpowiedz:
Nie, Zamawiajacy nie traktuje stworzenia i prowadzenia fanpage’a jako wymaganej kampanii
reklamowej na profilach Facebook.

Pytanie:
Na jakie] podstawie dokonywana jest weryfikacja tego jakiej wartodci byla zrealizowana
kampania reklamowa na profilach Facebook?

Odpowiedz:

Zgodnie z Rozporzgdzeniem Prezesa Rady Ministréw z dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie
rodzajow dokumentdw, jakich moze zgda¢ zamawiajacy od wykonawey, oraz form, w jakich te
dokumenty mogg byé¢ skladane, jak réwniez na podstawie art. 25 ust, 2 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamowiert publicznych (Dz. U. z 2010 1. Nr 113, poz. 759 z pbézn. zm.)
w celu oceny spelniania przez wykonawce warunkéw, o ktérych mowa w art. 22 ust, 1 ustawy
pzp zamawiajacy zada od wykonawey przedstawienia wykazu wykonanych, a w przypadku

. -

CENTRURBY PROJEKTOW EUROPEISKICH |
uf. Damanigwska 394, D2-67 Warszawa &
NP FO101SHERT. REGON 141681456

B o CENTRUM PROJEKTOW UNIA ]

NARODGWA
" FUROPEISKICH EUROPRISKA |

STRATEGLA SPOINOSC

tel. (022 378 21 0O &
fax. (022} 201 97 25 F
WW’W&EJE.@D\#I}!




swiadczen okresowych lub ciaglych réwniez wykonywanych, ustug, w okresie ostatnich trzech
Jat, przed uplywem terminu skiadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krétszy
- w tym okresie, polegajgcych na przeprowadzeniu co najmniej dwoch kampanii reklamowych
na profilach Facebook, kazda z nich o wartosci minimum 10 000 zt brutto, wraz z podaniem
ich warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktdrych ustugi zostaty
wykonane. Wykonawca musi zataczy¢ dowody potwierdzajace, ze ustugi zostaly wykonane lub
sa wykonywane nalezycie.

W razie koniecznosel, szczegdlnie gdy wykaz lub dowody budza watpliwosci zamawiajacego
lub gdy z poswiadczenia albo z innego dokumentu wynika, ze zamdéwienie nie zostalo
wykonane lub zostalo wykonane nienalezycie, zamawiajacy moze zwrocié sie bezposrednio do
wlasciwego podmiotu, na rzecz ktérego ustugi byly lub mialy zosta¢ wykonane, o przediozenie
dodatkowych informacji lub dokumentéw bezposrednio zamawiajacemu.

Jednoczesnie przypominam, iz wykazujac (m.in.) spelnienie warunku posiadania wiedzy
i doswiadczenia, wykonawea pod grozba odpowiedzialnosci karnej oswiadcza, ze zataczone do
oferty dokumenty opisujg stan prawny i faktyczny aktualny na dzied uplywu terminu skladania
ofert (art. 297 k.k.).

Pytanie:

Czy jesli prowadzenie dzialahi reklamowych na profilach Facebook bylo jednym z bardzo
waznych elementow realizowanego zlecenia, ale nie zostalo wycenione jako osobna pozycja
w kosztorysie 1 jesli kosziorys calo$ciowy zlecenia jest kilkukrotnie wyzszy od oczekiwanej
wartosci 10 000 zI brutto to moze by¢ to uznane za spelnienie warunku w zakresie wiedzy
i doswiadczenia?

Odpowiedz:
Wykonawea musi przedstawi¢ dokladng wartosé brutto danej kampanii reklamowej na profilu
Facebook, nle sumujac tej wartosci z innymi elementami danego zamoéwienia o ile one miaty

migjsce.

Pytanie:

W zataczniku nr 1 do umowy - Szczegdlowy Opis Zamoéwienia w sekeji "Promocia medialna
wydarzenia" Zamawiajacy pisze:

() Wkladka musi by¢ dwukroinie zapowiedziana za pomoca specjalnie wydzielone]
powierzchni reklamowej w przeddzien i w dniu ukazania si¢ wkladki na pierwszej stronie
w kazdym z tytuldéw dziennikéw odpowiadajacych regionom, w ktérym sie pojawi, przy czym
minimalna wielko$¢ powierzehni reklamowej to 260cm?2 (+/-5¢m?2)."

Czy powierzchnia reklamowa 260cm?2 (+/-5cm2) jest to powierzchnia tgczna zapowiedzi
w przeddzien wydarzenia i w dniu wydarzenia, czy chodzi o powierzchnie 260cm2 (+/-5cm2)
kazdorazowej zapowiedzi?

Czy w przypadku jezeli jest to kazdorazowa zapowiedz wkiadki o powierzchni 260cm?2
(+/-5em?2), zapowiedz przeddzien wydarzenia moze zosta¢ pomniejszona do okolo 102cm2 lub
przemiesiona na strong redakcyjng w zadanej wielkosei (powierzchni 260cm2 (+/-5me2)
z dodatkowg zapowiedzig takowej emisji na pierwszej stronie o powierzchni ok. 20em?2?
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Odpowiedz:

Powierzchnia 260cm2 (+/-5cm2) jest powierzchnig kazdorazowej zapowiedzi.

Zamawiajgey nie dopuszcza zmniejszenia powierzchni zapowiedzi jak réwniez przeniesienia
je] na inng strong.

Pytanie: _

W zafgeznika nr 1 do umowy - Szczegoétowy Opis Zamdwienia w sekcji "Promocja medialna
wydarzenia" Zamawiajacy pisze:

“(...) przygotowamie i przeprowadzenie internetowej graficznej kampanii informacyjnej na
lokalnych serwisach odpowiadajgcych regionom (co najmniej dwa rézne serwisy w kazdym
regionie), w ktorych rozgrywane bedsg gry. Kampania musi sie rozpoczaé na co najmniej 2
tygodnie przed rozpoczeciem a zakonczy¢ w dniu organizacji gry w kazdym z miast. Ma by¢
prowadzona w formacie nie mniejszym niz 740X150px, w ilosci nie mniejszej niz 900 000
odston na wszystkich lokalnych serwisach oraz w formacie nie mniejszym niz 250x299px,
w ilodci nie mniejszej niz 900 000 odston na wszystkich lokalnych serwisach i bedzie stanowié
zaproszenie do udziaty w grach."

Czy kampania w formacie nie mniejszym niz 740X150px i w formacie nie mniejszym niz
250x299px, 1gcznie majg mie¢ 900 000 odston, czy kazda z nich po 900 000 odston?

Odpowiedz:
llos¢ odston dla kazdej z prowadzonych kampanii ma byé nie mniejsza niz 900 000,
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