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ZAPROSZENIE DO SKEADANIA OFERT:
WYBOR PRELEGENTA: MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Wspolny Sekretariat Techniczny Programu Wspotpracy Transgranicznej Polska-Biatorus -Ukraina 2007 —
2013 (dalej Programu) zaprasza do sktadania ofert na opracowanie i wygtoszenie prelekcji na temat
medidéw spotecznosciowych oraz napisanie artykutu o wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych w
projektach wspdtpracy transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina. Termin i miejsce przeprowadzenia
prelekcji podzielonej na 2 czesci: w dniach 16 wrzes$nia (11:00 — 17:00 — prelekcja wtasciwa, 6 godzin, w
tym 2 przerwy kawowe po 15 minut oraz obiad 30 minut) oraz 17 wrzesnia 2014 (10:00-11:00 —
praktyczna demonstracja zastosowania — relacjonowanie wydarzenia na zywo), Piisk na Biatorusi,

hotel ,Prypec”.

Uczestnicy spotkania: maksymalnie 70 osdb, osoby odpowiedzialne za komunikacje zewnetrzng w

projektach wspotpracy transgranicznej (finansowanych z Programu).
Zakres prelekcji/ program wyktadu w dniu 16 wrzesnia (6 godzin):

1. Wstep: Promocja w Internecie. Co sie zmienito w marketingu ustug/instytucji? Jakim
elementem marketingu obecnie sg media spotecznosciowe?

e przyktady dziatan podmiotéw - urzeddw i samorzaddw, organizacji pozytku publicznego, dziatan
non-profit (kampanie, pomysty, efekty)

e jakie serwisy spotecznosciowe sg dostepne/rekomendowane i jaka jest ich przysztos¢?

e uzytkownik mediow spotecznosciowych - jak go okresli¢ i jak do niego dotrzec?

Obiad (na koszt Zamawiajgcego)

2. Przeglad najwazniejszych narzedzi spotecznosciowych (Facebook i VKontakte, Twitter,
Instagram, Youtube)

e potencjat serwiséw w tematyce dziatalnosci uczestnikdéw
¢ informacje na temat uzytkownikdw poszczegdlnych serwiséw spotecznosciowych

e informacje techniczne - od czego zaczg¢ dziatania w powyzszych serwisach

Przerwa kawowa



Jak wybra¢ odpowiedni serwis spotecznosciowy?

e jak wyznaczyc cele i mierzy¢ efekty?

e jak komunikowac sie z grupa docelowg?

e czym jest harmonogram komunikacji w social media i jak go tworzy¢?

e gdzie obserwowac dobre praktyki i jak rozwija¢ swojg wiedze na temat mediow
spotecznosciowych

e Podsumowanie szkolenia. Pytania i odpowiedzi

Zakres pokazu w dniu 17 wrze$nia (1 godzina):

Jak relacjonowac wydarzenia w mediach spotecznosciowych — relacja z wyjazdu do Piriska
(#forumPOLESYE), relacjonowanie za pomocg zdjeé (Instagram, Facebook).

Napisanie i dostarczenie artykutu w jezyku polskim i angielskim o wykorzystaniu mediow
spotecznosciowych w projektach wspdtpracy transgranicznej Polska-Biatorus-Ukraina (artykut
minimum 3000 znakdéw bez spacji w jezyku polskim) — do dnia 26 wrzesnia.

Koszty przejazdu do Pinska na Biatorus$ (od Warszawy, wyjazd rano z Warszawy w dniu 15 wrze$nia),

wyzywienia i zakwaterowania prelegenta pokrywa Zamawiajcy.

Wymagany profil prelegenta.

e (Osoba zajmujgca sie profesjonalnie edukacjg z dziedziny medidw spotecznosciowych, z
minimum 3-letnim doswiadczeniem w zakresie prowadzenia szkolen w zakresie wykorzystania
medidow spofecznosciowych. llo$¢ przeprowadzonych szkolen: minimum 10 dla grup o

liczebnosci minimum 5 osdéb)

Sktadanie ofert

- Formularz ofertowy nalezy sktadaé za pomocg poczty elektronicznej na adres
andrzej.slodki@cpe.gov.pl nie pézniej niz w dniu 13 wrzesnia 2014 do godziny 16:00 (CET).

- Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.


mailto:andrzej.slodki@cpe.gov.pl

Kryteria wyboru

- Podstawowym kryterium wyboru Wykonawcy jest koszt wynagrodzenia

- Koszt wynagrodzenia moze by¢ negocjowany przez Zamawiajgcego w zaleznosci od kwalifikacji
Oferenta

- Ztozenie oferty jest rdwnoznaczne z oswiadczeniem Oferenta, ze spetnia warunki okreslone w
ogtoszeniu

- Zamawiajacy poinformuje o wynikach naboru w dniu 15 wrzes$nia 2014

- Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odpowiedzi na wybrane oferty

1. Zat. nr1do Zaproszenia (wzér formularza ofertowego)

2. Zat. nr 2 do Zaproszenia (wzér umowy wraz z zatgcznikami do umowy)



