ZAMAWIAJACY: Centrum Projektow Europejskich
02-672 Warszawa, ul. Domaniewska 39a
tel. (22) 378 31 00; fax (22) 201 97 25
NIP 701 015 88 87; REGON 141681456

Warszawa, kwiecien 2011

przetarg nieograniczony, znak: CPE-11-261-32/JM/11

SPECYFIKACJA
ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
(zwana dalej ,,SIWZ”)

Dotyczy:

prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie art. 39 w zwiazku z art. 5
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113,
poz. 759 z p6z. zm.) na zakup powierzchni reklamowej w mediach drukowanych i
elektronicznych  celem realizacji  polityki informacyjnej Programu  Wspolpracy
Transgranicznej Polska — Biatorus — Ukraina 2007 - 2013,

Kod CPV:

79.97.00.00 - Ustugi publikacji



http://www.przetargi.egospodarka.pl/Uslugi-publikacji

l. Informacje ogolne:

1. Do udzielenia przedmiotowego zamowienia stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia
29 stycznia 2004r. — Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z
pdz. zm) zwanej dalej ustawa Pzp oraz akty wykonawcze wydane na jej podstawie.

2. Do czynnosci podejmowanych przez Zamawiajacego 1 Wykonawcow
W postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz. U. Nr 16, poz. 93 z p6zn. zm.), jezeli przepisy
ustawy Pzp nie stanowia inaczej.

3. Postgpowanie o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzi si¢ w jezyku polskim
(art. 9 ust. 2 ustawy Pzp).
4. Informacje zwiazane z przedmiotowym postgpowaniem objgte ustawowym

wymogiem publikacji na stronie internetowej Zamawiajacego beda udostepniane pod
adresem: www.cpe.gov.pl

I1. Opis przedmiotu zamodwienia.

1. Przedmiotem zaméwienia jest zakup powierzchni reklamowej w mediach
drukowanych 1 elektronicznych zgodnie ze szczegélowym opisem przedmiotu
zamoéwienia stanowiacym zatacznik nr 1.

2. Zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert czgsciowych.

w

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.

4. Zamawiajacy dopuszcza powierzenie zamoéwienia podwykonawcom Wykonawcy. W
takim wypadku Wykonawca ma obowiazek (zgodnie z art. 36 ust. 4 ustawy Pzp)
zawrze¢ w ofercie informacje dot. podwykonawstwa. Brak powyzszej informacji w
ofercie oznacza¢ begdzie, ze Wykonawca nie bgdzie korzystat z podwykonawstwa przy
realizacji zamowienia.

ITI. Miejsce i termin wykonania zamowienia.

Termin wykonania zamowienia — sukcesywnie;
Miejsce wykonania zamowienia- na obszarze Polski, Biatorusi 1 Ukrainy.

IV. Warunki udzialu w postegpowaniu, opis sposobu dokonywania oceny spelniania tych
warunkow oraz oSwiadczenia lub dokumenty, jakie maja dostarczy¢ wykonawcy w celu
potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w post¢powaniu.

1. O zamdwienie moze si¢ ubiega¢ Wykonawca, ktory spetnia warunki okreslone
w art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, tj.

a) posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien,

b) posiada wiedze i do§wiadczenie,

C) dysponuje odpowiednim potencjalem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia,


http://www.cpe.gov.pl/

d) znajduje si¢ w sytuacji ekonomicznej 1 finansowej zapewniajacej wykonanie
zamdwienia,
oraz nie podlega wykluczeniu z postgpowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.

2. Jezeli Wykonawca, wykazujac spelnianie warunkow dotyczacych wiedzy i
doswiadczenia, potencjatu technicznego, osob zdolnych do wykonania zamowienia 0raz
zdolnosci finansowych polega na zasobach innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art.
26 ust. 2b ustawy PZP zobowiazany jest oprocz o$wiadczen i dokumentow dodatkowo
udowodni¢ zamawiajacemu, iz bedzie dysponowal zasobami niezbednymi do realizacji
zamoOwienia, w szczegoOlno$ci przedstawiajac w tym celu pisemne zobowiazanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobow na okres korzystania z nich
przy wykonaniu zamowienia.

3. Zamawiajacy oceni, czy Wykonawca spetnia warunki, o ktorych mowa w ust. 1 na
podstawie zlozonego wraz z oferta zgodnie z art. 44 ustawy Pzp o$wiadczenia o spelnieniu
warunkow udzialu w postgpowaniu i na podstawie zlozonych wraz z oferta dokumentow
zadanych przez Zamawiajacego potwierdzajacych spelnianie tych warunkow, o ktérych
mowa w rozdziale V SIWZ.

4. Jezeli Wykonawca nie wykaze spetniania warunkéw udzialu w postgpowaniu,
z zastrzezeniem art. 26 ust. 3 ustawy Pzp, to Zamawiajacy wykluczy Wykonawce
odpowiednio na podstawie art. 24 ust. 2 pkt. 4 ustawy Pzp.

V. Wykaz oswiadczen lub dokumentow, jakie maja dostarczy¢ wykonawcy.

Zgodnie z przepisami ustawy Pzp oraz Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 30
grudnia 2009 r. wsprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zZqdaé zamawiajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty mogq by¢ sktadane (Dz. U. Nr 226, poz.
1817.), Wykonawca wraz z oferta musi ztozy¢ nast¢pujace dokumenty:

1. W celu wykazania spelnienia przez Wykonawce warunkow o ktorych mowa w
art. 22 ust. 1 ustawy Pzp, ktorych opis sposobu oceny spelnienia zostal dokonany w
ogloszeniu o zamowieniu, Zamawiajacy zada nastgpujacego dokumentu:

1.1  os$wiadczenie o spelnianiu warunkow udziatu w postepowaniu, zgodnie z wzorem z
zatacznika nr 3 do SIWZ.

2. W celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postgpowania o udzielenie
zamowienia wykonawcy w okolicznosciach o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp,
w postepowaniach okreslonych w art. 26 ust. 1 ustawy Pzp, Zamawiajacy zada
nastepujacych dokumentow:

2.1. Oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia, zgodnie z wzorem z zalacznika nr 4;

2.2.  Aktualnego odpisu z wlasciwego rejestru, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do
rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uptywem terminu skladania



wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postgpowaniu o udzielenie zamowienia albo
skladania ofert, a w stosunku do o0s6b fizycznych oswiadczenia w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy zgodnie z wzorem z zalacznika nr 5;

3. Ponadto Wykonawca musi ztozy¢:
a) wypetniony Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem nr 2 do SIWZ,
4, Wykonawca majacy siedzib¢ lub miejsce zamieszkania poza terytorium

Rzeczypospolitej Polskiej:
1) zamiast dokumentéw wymienionych w pkt 2.2 sktada dokument wystawiony w Kraju,
w ktorym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajace odpowiednio, ze nie
otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadiosci - wystawione nie wczesniej niz 6
miesigcy przed uptywem terminu sktadania ofert.

S. Wymagana forma skladanych dokumentow:

— dokumenty nalezy przedstawi¢ w formie oryginaldow albo kopii poswiadczonych
przez Wykonawce za zgodnos$¢ z oryginatem,

— wszelkie czynnosci Wykonawcy zwiazane ze ztozeniem wymaganych dokumentow (w
tym m.in.: sktadanie o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy, poswiadczanie kserokopii
dokumentow za zgodno$¢ z oryginalem) musza by¢ dokonywane przez upowaznionych
przedstawicieli Wykonawcy,

— w przypadku dokonywania czynnosci zwiazanych ze zloZzeniem wymaganych
dokumentow przez osobg(y) nie wymieniona(e) w dokumencie rejestracyjnym
(ewidencyjnym) Wykonawcy do oferty nalezy dotaczy¢ stosowne pelnomocnictwo;

— pelnomocnictwa w postgpowaniu nalezy sktada¢ w formie oryginatu lub kopii
poswiadczonej notarialnie za zgodnos$¢ z oryginatem,

— poswiadczenie za zgodno$¢ z oryginalem winno by¢ sporzadzone w sposob
umozliwiajacy identyfikacjg podpisu,

— dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy zlozy¢ wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski.

VI. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami.

1. Wszelkie oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy oraz
Wykonawcy przekazywaé¢ beda w formie pisemnej, faksem lub droga elektroniczng z
zachowaniem zasad okre$lonych w ustawie Pzp.

2. Jezeli Zamawiajacy lub  Wykonawca przekazuja o$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje faksem, kazda ze stron na zadanie drugiej, niezwlocznie
potwierdza fakt ich otrzymania.



3. Wykonawca moze zwroci¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci specyfikacji
istotnych warunkéw zamowienia. Zamawiajacy niezwlocznie udzieli wyjasnien, jednak nie
p6zniej niz na 2 dni przed uplywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem ze wniosek o
wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkow zamowienia wptynat do Zamawiajacego
nie pozniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania
ofert. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamodwienia
wptynal po uptywie terminu sktadania wniosku, o ktorym mowa powyzej lub dotyczy
udzielonych wyjasnien, Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez
rozpoznania. Przedluzenie terminu skfadania ofert nie wptywa na bieg terminu sktadania
wniosku o udzielenie wyjasnien tresci SIWZ.

4. W przypadku rozbieznosci pomigdzy tre$cig niniejszej SIWZ, a trescia udzielonych
odpowiedzi, jako obowiazujaca nalezy przyja¢ tres¢ pisma zawierajacego pozniejsze
o$wiadczenie Zamawiajacego.

5. Osoba uprawniong ze strony Zamawiajacego do kontaktowania si¢ z Wykonawcami
jest p. Joanna Molasy, tel. (22) 378 31 24, w godz. 8% -15%

VII. Wymagania dotyczace wadium.
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

VIII. Termin zwigzania oferta.

1. Termin zwiazania oferta wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uplywem
terminu sktadania ofert.

2. Wykonawca samodzielnie Iub na wniosek Zamawiajacego moze przedtuzy¢ termin
zwiazania oferta.

IX. Opis sposobu przygotowywania ofert.

1. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedna oferte.

2. Oferte nalezy umiesci¢ w zamknigtej kopercie uniemozliwiajacej zapoznanie si¢ z jej
trescia bez naruszenia koperty, opatrzonej nazwa i adresem Wykonawcy oraz oznaczonej
W nastgpujacy sposob:

Centrum Projektow Europejskich
ul. Domaniewska 39a, 02-672 Warszawa
,, Oferta w postepowaniu CPE-11-261-32 /JM/11 na zakup powierzchni reklamowej w
mediach drukowanych i elektronicznych celem realizacji polityki informacyjnej Programu
Wspotpracy Transgranicznej Polska — Biatorus — Ukraina 2007 — 2013.

3. Oferta musi by¢ ztozona pod rygorem niewaznosci, w formie pisemnej, w jezyku polskim
(wg formularza stanowiacego zalacznik nr 2 do SIWZ). Wykonawcy ponosza wszelkie
koszty zwigzane z przygotowaniem 1 ztozeniem oferty z zastrzezeniem art. 93 ust. 4.




10.

Dokumenty sporzadzane w jezyku obcym sa sktadane wraz z tlumaczeniem na jezyk
polski, po§wiadczonym za zgodnos¢ przez Wykonawcg.

Oferta wraz z wymaganymi o$wiadczeniami lub dokumentami powinna by¢ podpisana
przez osobg (osoby) majace prawo do statego reprezentowania Wykonawcy na zewnatrz,
sktadania w jego imieniu o$§wiadczen woli i zaciagania zobowigzan majatkowych.

Kazda zapisana strona oferty wraz z zalacznikami powinna by¢ ponumerowana i
podpisana lub parafowana.

Wszelkie poprawki i zmiany w tekscie oferty musza by¢ parafowane i datowane przez
osobg podpisujaca oferte.

Dokumenty w ofercie, stanowiace informacj¢ zastrzezona dla innych uczestnikéw
postgpowania, tj. stanowiaca tajemnicg¢ przedsigbiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153 poz. 1503 z pdzn.
zm.), powinny znajdowac¢ si¢ w oddzielnej zamknigtej kopercie opatrzonej napisem
,DOKUMENTY ZASTRZEZONE”.

Wszystkie dokumenty tworzace ofert¢ powinny by¢ spigte (zszyte) w sposob trwaly
uniemozliwiajacy swobodne wysunigcie lub wyjecie kartek.

Zgodnie z art. 23 ustawy Pzp Wykonawcy moga wspolnie ubiegaé si¢ o udzielenie
zamowienia (np. w formie konsorcjum) pod warunkiem, ze ustanowig oni petnomocnika
okreslajac zgodnie z art. 23 ust. 2 zakres jego uprawnien wobec Zamawiajacego,
a ztozona przez nich oferta spetnia¢ bedzie nastepujace wymagania:

a) wraz z oferta Wykonawcy wspolnie ubiegajacy si¢ o zamowienie przedtoza dokument
(np. petnomocnictwo), okreslajacy co najmniej: strony wystgpujace wspolnie oraz
wskazujacy pelnomocnika Wykonawcoéw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie
zamowienia,

b) po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty (przed podpisaniem umowy),
Zamawiajacy wymaga¢ bedzie przedtozenia umowy regulujacej wspolprace
Wykonawcodw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia,

) kazdy z Wykonawcow wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamoéwienia, musi
oddzielnie udokumentowa¢ fakt, ze nie podlega wykluczeniu z postgpowania na
podstawie art. 24 ustawy Pzp poprzez zlozenie dokumentow okreslonych w rozdziale V
pkt 2.

d) w odniesieniu do wymogoéw okreslonych w art. 22 ust.l ustawy Pzp Zamawiajacy
bedzie bral pod uwage Ilaczne uprawnienia Wykonawcow do wykonywania
czynno$ci/dziatalnosci wchodzacych w zakres zamodwienia, ich laczny potencjat
techniczny, kadrowy, kwalifikacje, wiedzg i doswiadczenie, a takze ich laczna sytuacje
ekonomiczna 1 finansowa, ktore zostana potwierdzone poprzez ztozenie dokumentéw
wymienionych w rozdz. V pkt. 1. Wykazujac wiedzg i doswiadczenie wymagane jest,
aby 3 ustugi wykonat 1 podmiot.

e) wszelka korespondencja dokonywana bgdzie wytacznie z pelnomocnikiem,

f) wypeiajac formularz ofertowy, jak réwniez inne dokumenty powolujace si¢ na
Wykonawce, w miejscu ,,nazwa i1 adres Wykonawcy” nalezy wpisa¢ dane dotyczace
petnomocnika.

g) z tresci formularza ofertowego powinno wynika¢, ze oferta skladana jest
w imieniu Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamodwienia,
w miejsce ,,pelna nazwa Wykonawcy, adres, ...” nalezy wpisa¢ nazwy Wykonawcow
1 dane umozliwiajace ich identyfikacje.



X. Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert.

1. Oferte¢ nalezy przesta¢ poczta lub zlozy¢ w sekretariacie w siedzibie Zamawiajacego
w Warszawie 02-672, przy ul. Domaniewskiej 39a w terminie do dnia 26kwietnia
2011 r. do godz. 9:00.

2. Oferty przestane faksem nie bgda rozpatrywane.

3. Otwarcie ofert nastapi publicznie w dniu 26 kwietnia 2011 r. o godz. 9:15 w siedzibie
Zamawiajacego w Warszawie przy ul. Domaniewskiej 39a.

4. Otwarcie ofert jest jawne.

5. Bezpo$rednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwotg, jaka zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

6. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcow, a
takze informacje dotyczace ceny, terminu wykonania, okresu gwarancji i warunkoéw
ptatno$ci zawartych w ofertach.

7. Wykonawcy moga uczestniczy¢ w publicznej sesji otwarcia ofert. W przypadku
nieobecnosci, na pisemny wniosek Wykonawcy Zamawiajacy przesle ww informacje.

8. Konsekwencje ztozenia oferty niezgodnie z ww. opisem (np. potraktowanie oferty jako
zwyktej korespondencji oraz nie dostarczenie jej na miejsce skladania ofert
w terminie okreslonym w SIWZ) ponosi Wykonawca.

9. Oferta ztozona po terminie zostanie niezwtocznie zwrécona Wykonawcy zgodnie z art. 84
ust 2.

Zmiana i wycofanie oferty:

1. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiang do tresci ztozonej oferty pod warunkiem,
ze Zamawiajacy otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmiany przed
terminem sktadania ofert. Zmiana do oferty musi by¢ dokonana wedlug zasad
obowiazujacych przy sktadaniu oferty, tj. musi by¢ ztozona w zamknigte; kopercie
odpowiednio oznakowanej z dopiskiem ,,ZMIANA”.

2. Koperty oznakowane dopiskiem ,,ZMIANA” zostana otwarte przy otwieraniu oferty
Wykonawcy, ktory wprowadzit zmiany. Po stwierdzeniu poprawno$ci procedury
dokonania zmiany zawarto$¢ koperty zostanie dotaczona do oferty.

3. Wykonawca ma prawo wycofa¢ ofert¢ pod warunkiem, ze Zamawiajacy otrzyma
pisemne powiadomienie (o$§wiadczenie) o wycofaniu oferty przed terminem skladania
ofert. Wycofanie oferty z postgpowania nastapi poprzez zlozenie pisemnego
powiadomienia (o$wiadczenia) w kopercie opatrzonej napisem ,,WYCOFANIE” -
wedtug takich samych zasad, jakie obowiazuja przy wprowadzaniu zmian do oferty.

UWAGA:

Do skladanego o$wiadczenia (zmiana lub wycofanie oferty) nalezy dotaczy¢ stosowny

dokument potwierdzajacy prawo osoby podpisujacej oswiadczenie do wystepowania

w imieniu Wykonawcy.

XI. Opis sposobu obliczenia ceny oferty.



1. Przez ceng oferty brutto nalezy rozumie¢ ceng w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 1 ustawy
z dnia 5 lipca 2001 r. o cenach (Dz. U. Nr 97, poz. 1050 z pdzn. zm.).
2. Cena brutto oferty musi obejmowacé wszystkie koszty niezbgdne do prawidlowego
wykonania umowy zgodnie z zatacznikiem nr 1 do SIWZ.
3. Wykonawca zobowiazany jest do zalaczenia Formularza ofertowego zawierajacego w
szczegblnosci:
a) W przypadku mediéw drukowanych: ceny 1 cm? powierzchni ogloszenia. Cena bedzie
stala w okresie trwania umowy;
b) W przypadku mediéow internetowych: ceny za cato$¢ zakupu opisanego szczegotowo
pakietu wzorcowego.

4. Jezeli w postgpowaniu zostanie ztozona oferta, ktorej wyboér prowadzilby do
powstania obowiazku podatkowego Zamawiajacego na podstawie przepisow o podatku od
towarow i ustug, Zamawiajacy W celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej
ceny podatek od towaréw iushug, ktory mialby obowiazek odprowadzi¢ zgodnie z
obowiazujacymi przepisami.

5. W przypadku rozbieznosci w podaniu ceny liczbowo a stownie, Zamawiajacy
przyjmie warto$¢ wyrazona stownie.

6. Rozliczenia pomigdzy Zamawiajacym, a Wykonawca dokonywane beda w zlotych
polskich, z zaokragleniem do dwoch miejsc po przecinku.

XII. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriéw i sposobu oceny ofert.

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie sig¢ kierowal nastgpujacymi
Kryteriami:

a) ogloszenie drukowane 60%, w tym
- cena brutto za 1 cm 40%,
- kosztu dotarcia ogloszenia do 1000 czytelnikéw 20%;

b) cena brutto za ogtoszenie w Internecie 40%

2. Sposob obliczenia punktéw w odniesieniu do kryterium ,,cena”
C = (cena ofertowa minimalna / cena ofertowa badana) x 100 x waga kryterium

3. Sposdb obliczenia punktow w odniesieniu do kryterium kosztu dotarcia
KD = [ Kdmin : {( Cx : Nx) x 1000} ] x 100 x waga kryterium

gdzie:

KD - ilo$¢ punktow przyznanych danej ofercie za koszt dotarcia ogloszenia do 1000
czytelnikow

Cx - cena brutto publikacji ogloszenia (Zamawiajacy wyliczy na podstawie ceny za 1 cm 2j
podanej wielkosci ogloszenia), dla Wykonawcy dla ktorego wynik jest obliczany
NX - $rednia wielko$¢ nakladu gazety zaoferowanej jako miejsce publikacji zamawianych
ogloszen, podana przez Wykonawce, dla ktérego wynik jest obliczany



Kdmin - najnizszy koszt dotarcia, zaoferowany w przedmiotowym post¢gpowaniu, obliczony
na podstawie wzoru: {( Cx : Nx) x 1000}

4. Punkty w poszczegolnych kryteriach bgda podlegaty sumowaniu.
5. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktorego oferta uzyska najwyzsza liczbe
punktow.

XIIl. Informacje o formalnoS$ciach, jakie powinny zosta¢ dopelnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy.

1. Zamawiajacy zawrze umow¢ z Wykonawca, ktorego oferta zostanie uznana
za najkorzystniejsza, w terminie nie krotszym niz 5 dni od dnia przestania zawiadomienia
0 wyborze oferty.

2. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostala wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy,
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych ofert, bez
przeprowadzenia ich ponownej oceny, chyba ze zachodza przestanki okre§lone w art. 93 ust.
1 ustawy.

XIV. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy.
Zamawiajacy nie zada od Wykonawcy wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania

umowy.

XV. Istotne postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci umowy.

1. Umowa na wykonanie zamdOwienia zostanie zawarta na warunkach okreslonych w
projekcie umowy — Zatacznik nr 6 do SIWZ.
2. Przed podpisaniem umowy Zamawiajacy wymaga¢ bedzie przedlozenia umowy

regulujacej wspotprace WykonawcoOw wspolnie ubiegajacych si¢ o udzielenie zamowienia.

XVI. Pouczenie o Srodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamowienia.

Kazdemu wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu
danego zamowienia oraz ponidst lub moze ponie$¢ szkode w wyniku naruszenia przez
Zamawiajacego przepisOw niniejszej ustawy przysluguja Srodki ochrony prawnej
przewidziane w dziale VI ustawy PZP. W niniejszym postgpowaniu odwotanie przystuguje
wylacznie wobec czynnosci:

1) opisu sposobu dokonywania oceny spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu;

2) wykluczenia odwotujacego z postgpowania o udzielenie zamowienia;

3) odrzucenia oferty odwotujacego.

W pozostatych przypadkach Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia
odwotania poinformowac¢ zamawiajacego o niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci
podjetej przez niego lub zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowiazany na podstawie

ustawy.



Integralng czescig SIWZ sa nizej wymienione zalaczniki:

1) Zatacznik nr 1 - Opis Przedmiotu Zamoéwienia.

2) Zatacznik nr 2 - Formularz Ofertowy.

3) Zaltacznik nr 3 - Oswiadczenie z art. 22 ust. 1 ustawy Pzp.

4) Zatacznik nr 4 — O$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia.

5) Zatacznik nr 5- O$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia dla osoby fizyczne;.
6) Zatacznik nr 6 - Projekt umowy.




ZALACZNIKNR 1

CEL I PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Celem zamowienia jest dotarcie z informacjami o wdrazaniu Programu Wspotpracy
Transgranicznej Polska —Biatoru$ —Ukraina 2007-2013 do potencjalnych wnioskodawcow na
obszarze wsparcia programu, w tym umieszczanie ogloszen o prowadzonych naborach
wnioskow. Przedmiotem zamoOwienia jest:

1. publikacja ogloszen w prasie regionalnej i lokalnej ukazujacej si¢ na obszarze
wsparcia programu (opisanego jak nizej) oraz w wersjach elektronicznych tych
mediow

2. publikacja narzedzi reklamowych na informacyjnych portalach internetowych
obejmujacych swoja tematyka obszar wsparcia programu, pozwalajacych na
geotargetowanie kampanii informacyjnych pod katem dotarcia do potencjalnych
wnioskodawcow na tym obszarze

3. ustugi towarzyszace polegajace na przygotowaniu ogloszen do druku lub
dostosowaniu materiatow Zamawiajacego do wymogdéw nosnika reklamowego

Obszar programu

1. W Polsce: wojewddztwo podlaskie, wojewodztwo lubelskie, wojewodztwo podkarpackie

oraz w wojewodztwie mazowieckim powiaty: Ostroteka, Przasnysz, Makow Mazowiecki,

Puttusk, Wyszkoéw, Ostrow Mazowiecka, Wegrow, Sokotow Podlaski, Siedlce, Losice.

Na Biatorusi: obwdd grodzienski, obwod brzeski, obwdd minski, obwod homelski.

3. Na Ukrainie: obwod Iwowski, wotynski, zakarpacki, obwod tarnopolski, rowienski,
iwanofrankowski.

N

Grupy docelowe

e wladze lokalne 1 regionalne; podmioty swiadczace publiczne ustugi na zlecenie tych
wladz, inne podmioty prawa z udzialem tych wladz lub dzialajace w ich imieniu;

e instytucje centralne odpowiedzialne w imieniu wtadz regionalnych i lokalnych za
realizacjg zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;

e regionalne i lokalne przedstawicielstwa/agendy wtadz centralnych odpowiedzialne za
realizacj¢ zadan publicznych na poziomie regionalnym/lokalnym;

e organizacje/instytucje panstwowe;
organizacje pozarzadowe i non profi t, takie jak: organizacje wspierajace
przedsigbiorczose,

o lokalne agencje przedsigbiorczosci, agencje rozwoju, izby handlowe, agencje
turystyczne,

¢ instytucje edukacyjne i szkoleniowe, instytucje badawcze, organizacje producentow,
zwiazki zawodowe, agencje zatrudnienia;

e odpowiednie euroregiony.



SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

CZESC 1 KAMPANIA W MEDIACH POLSKICH

Warunki podmiotowe — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej:
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem cate wojewodztwo podlaskie,
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem cate wojewddztwo lubelskie,
e W co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem cate wojewodztwo podkarpackie,
e w co najmniej jednej gazecie codziennej obejmujacej swoich zasiggiem opisane
powiaty w wojewodztwie mazowieckim oraz dodatkowo w co najmniej trzech
tygodnikach obejmujacych tacznie swoim zasiggiem te powiaty.

Wybrane tytuly powinny charakteryzowac si¢ najwigkszym naktadem po odjeciu zwrotow
sposrod wszystkich podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regionow z
pominigciem prasy bezplatnej 1 gazet, ktorych tre§¢ w ponad 60% stanowia ogloszenia — wg
aktualnych danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy. Dzienniki o zasiggu regionalnym:
sredni naktad nie mniejszy niz 8000 sztuk. Tygodniki : §redni naktad nie mniejszy niz 20 000
sztuk. Wybrane tytulty powinny takze gwarantowaé najnizszy koszt dotarcia do
przyktadowych 1000 respondentéw i powinny by¢ kolportowane poprzez sprzedaz detaliczna.

Wymogi zamoéwienia - media drukowane
Zamowienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponizej:

e format reklamy junior page o wymiarach przyje¢tych indywidualnie przez kazde
wydawnictwo, ale nie mniejszych niz 170 mm (w poziomie) x 260 mm (w pionie)

e umieszczenie reklamy: grzbiet gtdwny, strona prawa i strona redakcyjna, prawa, dolna
czgs¢ strony (w przypadku braku mozliwos$ci rezerwacji takiego miejsca za zgoda
Zamawiajacego mozliwe bgdzie wykorzystanie innego miejsca);

e cena za zamieszczanie ogloszenia musi by¢ stala bez wzgledu na strong jego
publikacji,

¢ reklama kolorowa (4 kolory CMYK)

e emisja wg biezacych potrzeb Zamawiajacego, przy czym Zamawiajacy przewiduje, ze
w okresie realizacji umowy dwukrotnie wykupi ogloszenia w kazdym tytule

¢ indywidualne zamo6wienie na opublikowanie kazdego ogloszenia sktadane bgdzie
przez Zamawiajacego z wyprzedzeniem przynajmniej trzech dni kalendarzowych

Media elektroniczne

Zakup pakietu narzedzi reklamowych na okres ciaglego wyswietlania przez 7 dowolnych dni
(widocznos¢ 100%), ktory sktada si¢ przynajmniej z: produkcji 1 publikacji banera o
rozmiarach minimum 200x400px w dziale typu ‘nowos$ci’ (strona gldwna) przekierowujacego
do serwisu Zleceniodawcy oraz z publikacji informacji prasowej (tekstowej) w dziale typu
‘nowosci’ na:

e internetowych portalach tytutow prasowych, ktore zostang zaproponowane w przetargu



e na przynajmniej dwoch innych portalach informacyjnych pozwalajacych na
geotargetowanie kampanii informacyjnych pod katem dotarcia do  potencjalnych
wnioskodawcow na catej polskiej czeSci obszaru programu i charakteryzujacych si¢
najwigksza popularnoscia na tym obszarze wg oficjalnych badan Internetu w Polsce (np.
badania konsorcjum Polskie Badania Internetu Sp. z o.0. i firmy badawczej Gemius SA lub
aktualne badanie Serwisy informacyjne portali najbardziej atrakcyjne marketingowo —
Briefindex).

CZESC 11 KAMPANIA W MEDIACH UKRAINSKICH

Warunki podmiotowe — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej:
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwdd Iwowski
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwdd wotynski,
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwdd zakarpacki,
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwod tarnopolski
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwdd rowienski
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwod iwanofrankowski

Wybrane tytuty powinny charakteryzowa¢ si¢ najwigkszym naktadem sposrod wszystkich
podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondw z pominigciem prasy
bezptatnej 1 gazet, ktérych tres¢ w ponad 60% stanowia ogloszenia — wg oficjalnych badan
dystrybucji prasy na Ukrainie. Dzienniki o zasiggu regionalnym: $redni naktad nie mniejszy
niz 8000 sztuk. Wybrane tytuly powinny takze gwarantowac najnizszy koszt dotarcia do
przyktadowych 1000 respondentéw i powinny by¢ kolportowane poprzez sprzedaz detaliczna.
Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzysta¢ gazety obejmujace swoim
zasiggiem wigcej niz jeden z podanych regiondw 1 jednocze$nie zmniejszy¢ ilo$¢
wykorzystanych do kampanii tytutow. Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze takze
wykorzysta¢ do kampanii tytuty ukazujace si¢ tylko kilka razy w tygodniu (nie codziennie),
jesli to bedzie zgodne z planami emisyjnymi Zamawiajacego.

Wymogi zamowienia - media drukowane
Zamoéwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponize;j:

o format reklamy junior page o wymiarach przyjetych indywidualnie przez kazde
wydawnictwo, ale nie mniejszych niz 170 mm (w poziomie) x 260 mm (w pionie)

e umieszczenie reklamy: grzbiet gtowny, strona prawa i strona redakcyjna, prawa, dolna
czg$¢ strony (w przypadku braku mozliwosci rezerwacji takiego miejsca tylko za
zgoda Zamawiajacego mozliwe bedzie wykorzystanie innego miejsca);

e cena za zamieszczanie ogloszenia musi by¢ stala bez wzgledu na strong jego
publikaciji,

¢ reklama kolorowa (4 kolory CMYK)



e emisja wg biezacych potrzeb Zamawiajacego, przy czym Zamawiajacy przewiduje, ze
w okresie realizacji umowy dwukrotnie wykupi ogtoszenia w kazdym tytule

¢ indywidualne zamo6wienie na opublikowanie kazdego ogloszenia sktadane bgdzie
przez Zamawiajacego z wyprzedzeniem przynajmniej pigciu dni kalendarzowych

Media elektroniczne

Zakup pakietu narzedzi reklamowych na okres ciaglego wyswietlania przez 7 dowolnych dni
(widocznos¢ 100%), ktéry sktada si¢ przynajmniej z: produkcji i publikacji banera o
rozmiarach minimum 200x400px w dziale typu ‘nowosci’ (strona giléwna) przekierowujacego
do serwisu Zleceniodawcy oraz z publikacji informacji prasowej (tekstowej) w dziale typu
‘nowosci’ na:

¢ internetowych portalach tytuldw prasowych, ktore zostana zaproponowane w przetargu

e na przynajmniej dwoch innych portalach informacyjnych pozwalajacych na
geotargetowanie kampanii informacyjnych pod katem dotarcia do  potencjalnych
wnioskodawcow na calej ukrainskiej czesci obszaru programu i charakteryzujacych sig
najwigksza popularnoscia na tym obszarze wg oficjalnych badan Internetu na Ukrainie.

CZESC 11l KAMPANIA W MEDIACH BIALORUSKICH

Warunki podmiotowe — media drukowane
Zakup powierzchni reklamowej:
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwod grodzienski,
e W cO najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caly obwod brzeski,
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwod minski,
e w co najmniej dwoch regionalnych gazetach codziennych obejmujacych swoich
zasiggiem caty obwod homelski
e w co najmniej czterech gazetach lokalnych obejmujacych swoich zasiggiem lacznie
srodkowy obszar Biatorusi, w tym rejony miast: Stonim, Baranowicze, Motodeczno,
Pinsk.

Wybrane tytuty powinny charakteryzowa¢ si¢ najwigkszym naktadem spos$rod wszystkich
podobnych gazet ukazujacych si¢ na terenie opisanych regiondw z pominigciem prasy
bezptatnej 1 gazet, ktorych tres¢ w ponad 60% stanowia ogloszenia — wg aktualnych danych
Ministerstwa Informacji Biatorusi. Dzienniki o zasiggu regionalnym: $redni naktad nie
mniejszy niz 8000 sztuk. Wybrane tytuly powinny takze gwarantowac najnizszy koszt
dotarcia do przyktadowych 1000 respondentéw i powinny by¢ cho¢ czesciowo kolportowane
poprzez sprzedaz detaliczna. Za zgoda Zamawiajacego Wykonawca moze wykorzystac
gazety obejmujace swoim zasiggiem wigce] niz jeden z podanych regionow i jednocze$nie
zmniejszy¢ ilo§¢ wykorzystanych do kampanii tytuldéw. Za zgoda Zamawiajacego
Wykonawca moze takze wykorzysta¢ do kampanii tytuly ukazujace si¢ tylko kilka razy w
tygodniu (nie codziennie), jesli to bedzie zgodne z planami emisyjnymi Zamawiajacego.



Wymogi zamoéwienia - media drukowane
Zamoéwienie musi zosta¢ wykonane zgodnie z wymogami okreslonymi ponize;j:

o format reklamy junior page o wymiarach przyjetych indywidualnie przez kazde
wydawnictwo, ale nie mniejszych niz 170 mm (w poziomie) x 260 mm (w pionie)

e umieszczenie reklamy: grzbiet gtowny, strona prawa i strona redakcyjna, prawa, dolna
czes¢ strony (w przypadku braku mozliwos$ci rezerwacji takiego miejsca za zgoda
Zamawiajacego mozliwe bedzie wykorzystanie innego miejsca);

e cena za zamieszczanie ogloszenia musi by¢ stata bez wzgledu na strong jego
publikacii,
reklama kolorowa (4 kolory CMYK)

e cmisja wg biezacych potrzeb Zamawiajacego, przy czym Zamawiajacy przewiduje, ze
w okresie realizacji umowy dwukrotnie wykupi ogtoszenia w kazdym tytule

¢ indywidualne zaméwienie na opublikowanie kazdego ogtoszenia sktadane bedzie
przez Zamawiajacego z wyprzedzeniem przynajmniej pigciu dni kalendarzowych

Media elektroniczne

Zakup pakietu narzedzi reklamowych na okres ciaglego wyswietlania przez 7 dowolnych dni
(widocznos¢ 100%), ktéry sktada sig¢ przynajmniej z: produkcji i publikacji banera o
rozmiarach minimum 200x400px w dziale typu ‘nowosci’ (strona gtéwna) przekierowujacego
do serwisu Zleceniodawcy oraz z publikacji informacji prasowej (tekstowej) w dziale typu
‘nowosci’ na:

e internetowych portalach tytutow prasowych, ktore zostang zaproponowane w przetargu

e na przynamniej dwoch innych portalach informacyjnych pozwalajacych na
geotargetowanie kampanii informacyjnych pod katem dotarcia do  potencjalnych
wnioskodawcOow na calej bialoruskiej czg$ci obszaru programu i charakteryzujacych sig
najwigksza popularno$cia na tym obszarze wg oficjalnych badan Internetu na Biatorusi.



CPE-I11-261-32/JM/11 ZALACZNIK NR 2

FORMULARZ OFERTOWY
zakup powierzchni reklamowej w mediach drukowanych i elektronicznych celem realizacji
polityki informacyjnej Programu Wspdolpracy Transgranicznej Polska — Bialorus — Ukraina
2007 - 2013

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/My nizej podpisani

bedac upowaznionym/i/ do reprezentowania Wykonawcy:

Pelna nazwa

1. Sktadamy ofertg na Czes¢ I za ceng:
cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ........................ PLN, (stownie: ...............

cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
(53 (0107288 )

Przedmiot zamowienia publikowany bedzie na nastepujacych portalach internetowych:

2. Sktadamy oferte na Czes¢ 11 za cene:
cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ....................... PLN, (stownie: ...............

Przedmiot zamowienia publikowany bedzie w nastepujacych tytutach gazet:



cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
(5] (010728 )

przedmiot zaméwienia publikowany bedzie na nastepujacych portalach internetowych:

3. Sktadamy oferte na Cz¢$¢ I za ceng:

cena brutto 1 cm ? powierzchni ogloszenia ....................... PLN, (stownie: ...............
............................................................................................................... );

Przedmiot zamowienia publikowany bedzie w nast¢pujacych tytutach gazet:

0 $rednim naktadzie ..........................L

cena brutto pakietu w mediach elektronicznych przez okres 7 dni........................ PLN,
[ 0010 1 1T TP )

Przedmiot zamo6wienia publikowany bedzie na nastgpujacych portalach internetowych:

5. Oswiadczamy, ze:
a) zapoznalisSmy si¢ z trescia SIWZ 1 nie wnosimy do niej zastrzezen,

b) uwazamy sig za zwiazanych niniejsza oferta przez czas wskazany w specyfikacji

istotnych warunkoéw zamowienia,

C) akceptujemy zawarty w Zalaczniku nr 6 projekt umowy w sprawie zamdwienia
publicznego 1 zobowiazujemy si¢, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy na

wyzej wymienionych warunkach, w miejscu i1 terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

(podpis/y osoby/ 0s6b uprawnionej/ych)



CPE-11-261-32/JM/11 ZALACZNIK NR 3

OSWIADCZENIE O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIALU
W POSTEPOWANIU ZGODNIE Z ART. 22 UST. 1 USTAWY

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/ My nizej podpisani

przystgpujac do postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego przez

Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego:

zakup powierzchni reklamowej w mediach drukowanych i elektronicznych celem realizacji
polityki informacyjnej Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska — Biatorus — Ukraina
2007 — 2013

oswiadczam/y/, Ze zgodnie 7 wymogami art. 22 ust. 1 ustawy 7 dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. 7 2010 v. Nr 113, poz. 759):

1) posiadamy uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, dla
ktorych przepisy prawa naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien;

2) posiadamy wiedzg i do§wiadczenie;

3) dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamoéwienia;

4) speliamy warunki dotyczace sytuacji ekonomicznej i finansowe;j.

(podpis/y osoby/ 0s6b uprawnionej/ych)



CPE-11-261-32/JM/11 ZALACZNIK NR 4

OSWIADCZENIE O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/ My nizej podpisani

przystgpujac do postgpowania o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego przez

Centrum Projektow Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego na:

zakup powierzchni reklamowej w mediach drukowanych i elektronicznych celem realizacji
polityki informacyjnej Programu Wspolpracy Transgranicznej Polska — Bialorus — Ukraina
2007 — 2013

oSwiadczam/y/, ze nie ma podstaw do wykluczenia nas z powyzszego postgpowania z
przyczyn, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759).

(podpis/y 0soby/ 0s6b uprawnionej/ych)



CPE-11-261-32/JM/11 ZALACZNIK NR 5

OSWIADCZENIE WYKONAWCY BEDACEGO OSOBA FIZYCZNA
W ZAKRESIE ART. 24 UST. 1 USTAWY

(piecze¢ Wykonawcy)

Ja nizej podpisany/ My nizej podpisani

przystgpujac do postgpowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego przez

Centrum Projektéw Europejskich w trybie przetargu nieograniczonego na:

zakup powierzchni reklamowej w mediach drukowanych i elektronicznych celem realizacji
polityki informacyjnej Programu Wspdlpracy Transgranicznej Polska — Bialorus — Ukraina
2007 — 2013

oswiadczam/y/, ze nie ma podstaw do wykluczenia nas z powyzszego postgpowania z
przyczyn, o ktorych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759).

(podpis/y osoby/ 0s6b uprawnionej/ych)



